Audiovizudlis kommunikdcio, 1. eléadas

Mi a kommunikaci6? Osztalyozasi lehetéségek

1. Miért kommunikalunk?

»(-..) voltaképpen nem is lehet nem kommunikdlni, hiszen a csendnek vagy az

iirességnek is van informdcioértéke.” (Kapitany-Kapitany 11)

2. Meghatarozasi kisérletek

felado-kodolas-jel-dekodolas-vevo-csatorna-zaj-visszacsatolas

a. George Gerbner egyik meghatdrozdsa a kommunikéciérdl: ,,(...) iizenetek
révén torténd interakcid, amely az embereknek a létre, a fontossigi
sorrendre, az értékekre és a viszonyrendszerekre vonatkozé fogalmaival
kapcsolatos.” (Gerbner 37.)

b. A Kapitany szerzOparos meghatarozasa: ,,A kommunikacié (...) az
informdciotovabbitds olyan formdja, amely egyszersmind kapcsolatot, elemi
kozosséget (kommunitast) teremt a kozl6 és a befogadd kozott.” (Kapitanyék
9). Szerintik ahhoz, hogy valamit kommunikdciénak mindsitsiink,
alapvetoen a szandékoltsdg mindségének kell hozzdjarulnia.

c. Ismét Gerbner, ezittal azonban a kommunikacid torténeti vetiileteirdl: ,,Az
emberiség torténetében eldszor allt eld olyan helyzet, hogy az emberekrdl, az
életrol és az értékekrol szo6lo torténeteket nem a sziilok, nem az iskola, nem
az egyhdz és nem is a kozosség egy olyan tagja mondja el, akinek van
mondanivaldja, hanem egy sor olyan tdvoli érdekcsoport, amely el akar adni

valamit.” (Gerbner 83).



3. A kommunikaciot vizsgalé tudomanyagak:

pszicholdgia (nyelv, reklam, pszichoanalizis, identitaskutatas),
szociélpszichologia,

szocioldgia (nyelv-, elditélet-, tartalom-elemzés),

kulturélis antropoldgia,

nyelvtudomény (szemantika, szemiotika),

esztétika

néprajztudomdiny,

torténeti antropoldgia és mentalitastorténet,

etologia,

informacidelmélet.

4. A kommunikaciés formak lehetséges osztalyozasai (elsosorban a
kontextus feldl kozelitve, Kapitanyék):
: egyiranyu — tobbirdnyu (nincs lehetdség a visszacsatoldsra)
kozvetlen (ftf), kozvetett (id6- avagy térbeli
tavolsag)
: egylépcsds — tobblépcsds (ad6 és vevd kozé beiktatddik-e egy
Ujabb informdaciéforras)
. vertikalis, horizontalis
: személyes (csoporton beliili, személyek kozotti,
személyen beliili), csoportok kozotti (intézményesitett), tomegkommunikacio
: teret athiadlo, 1dot athidalo
: tartés — nem tartds
: verbdlis (irott, besz€lt), nem verbdlis (vizualis, vokalis, mozgéssal-
térrel, szaggal, tapintdssal, izzel, csenddel)
kongruens kommunikicid, inkongruens

kommunik4cid, kognitiv disszonancia
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Audiovizudlis kommunikdcio, 2. eléadas
A személy kommunikacidja
Ha a kommunikaciéban résztvevo emberek szamat vessziik figyelembe,

a kommunikiciés élményeink négy csoportba oszthatdéak: személyen

beliili/intraperszondlis, személyek kozotti/interperszondlis, csoportos (kicsi:

csalad, nagy: koncertk6zonség), tomegkommunikécié (pl. a zeneipar, a postai-

futar rendszer).

A személykozi kommunikacié (néhany osztalyozasi szempont)

: szocidlis kézségek, hallgat6i kézségek, érzékeldi kézségek

fontossaga:

1. a masok érzékelése (sztereotipizalas)
. a verbalis iizenetek
. a beszélo on-bemutatisa

. a non-verbalis lizenetek

O B~ W N

. végiil a visszacsatolds mozznata.

Dialektus, akcentus, regiszter, idiomdk/rétegnyelvi elemek. Ezeket a non-

verbdlis kommunikéciés megnyilvanulasok kisérik

: szdndékosak, ill. onkéntlenek
gesztusnyelv/testbeszéd:  gesztusok (tenyér, kar jelezés), arckifejezés,
testhelyzet, személyes tér-kihasznélés, érintés

paralingvisztikai elemek: hangsuily, hangmagassag, hangerd, ir6nia



ruhdzat: ruha, haj, ékszer, smink (személyiség, foglalkozas, stitusz, csoport,
etnikai, kulturalis identitas

Agrado (Mindent anydmrol)

formalis-informalis
publikus-privat
tdvolsagtarto-intim
ritudlis-nyitott
funkciondlis-onkifejezd

Rafael (Crimen Ferpecto)
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Audiovizudlis kommunikdcio, 3. eléadas
Csoportok kommunikalnak: elméletek tiikkrében

A kommunikdaciot a mar targyalt négy szint valamelyikén lehet vizsgdlni:

[GHEEROMMUMRAGE. ilctve BMMNIEER .mint cgy mindent dthat

kommunikéciés kontextus” (Em Griffin). A mai eléadds a csoportos és tarsas
kommunikdcié sajatossagait felvillantd kutatdsi iskoldkat 0sszegez, Em Griffin

Bevezetés a kommunikdcioelméletbe (2003) c. munkdja nyoman.

1. A kommunikécids aktusok kutatdsét illetéen két nagy hagyomanyt kell

megkiilonboztetniink: az empirikust és az értelmezot. Az empirikus elmélet

kritériumai: R CTUSCEICOAICINCIOSCOMMNASANONNAE. Az drtelmezd tipusi
elméletek értékelésének kritériumai: [lCECHCOICIOICRVCNCICRCRIICInutatasa
esztétikai €lvezetre nevelés, Osztondzzon egyetértésre, tegye lehetévé a
tarsadalmi megujuldst.
hogyan viszonyul ezekhez a kritériumokhoz FErnest Boorman
szimbolikus  konvergencia elmélete?  (FIAZIAICIEECICIZES:
minnesotai farmerek, [CIONKGIINIZIO: médiaiizenetek terjesztik,
nosztalgia a vadnyugatrol)
2. A hét legfontosabb tudoményos tradicid, Em Griffin szerint, amelyek a
kommunikicié szilkk értelemben vett kutatdsdval foglalkoznak, és
amelyek a csoportos, illetve a tarsas kommunikacié vizsgalatat
konnyedén lehetdvé teszik:
1. Szocialpszicholdogiai hagyomany: a kommunikacié interperszonalis
befolyésolds
2. Kibernetikai hagyomany: Norbert Wiener szerint a kommunikéacio

nem egyéb, mint egy rendszer részei kozotti kapcsolat



Retorikai tradicié. Mi a legmegfelelébb médja annak, hogy politikai
és az egész kozosséget illetd problémainkat megoldjuk?

Szemiotikai hagyoméany: eszerint a kommunikacio jelek segitségével
torténo jelentésatvitel folyamata

Szociokulturalis hagyomany: ,egy kultira nyelvének szerkezete
formadlja az emberek gondolatait €s tetteit.” (Griffin p. 41).
Tarsadalomkritikai hagyomany: a kommunikicié kihivds az
igazsdgtalan diskurzusok ellen.

Fenomenolégiai hagyomany: a kommunikéciot, mint 6nmagunk és
masok felfedezését ért€keli, amelynek a dialéguson keresztiil van

lehetosége.
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Audiovizudlis kommunikdcio, 4. eléadas

Kommunikaciéelméleti alapfogalmak

1. Két fo megkozelitése a kommunikacionak: a folyamat-iskola (a
kommunikdcié: lizenetek kozvetitése, kodolds-dekddolds, pontossdg és
hatékonysdg), valamint a szemiotikai iskola (kommunikicié: jelentések
termelése €s cseréje, milyen szerepet toltenek be a szovegek a kultiraban).
Kommunikacioés zarlatok (1éteznek, ill. pontatlan dekédolas).

2. Shannon és Weaver modellje. Technikai, szemantikai, hatékonysag.

Forrds: a dontéshozd, aki eldonti, hogy milyen ilizenetet valaszt ki, ezt a

kozvetitd (médium) atalakitja egy szigndlld, amelyet egy csatorndn a vevoéhoz

kiild, aki a szignélt dekdédolja. A zaj barmi, ami a szignalhoz addédik hozz4 a
kozvetités és a vétel kozott, amit a forras nem szandékoltan illesztett hozza az
tizenethez (szemantikai, miikodési zaj).

A csatorna: az a fizikai kozeg, amin keresztiil az iizenet kozvetitddik

(fényhulldmok, hanghullamok, radiohullamok, telefonkabelek, az
1degrendszeriink).

A médium: az a technikai-fizikai eszkoz, amelynek a révén az iizenetet egy
olyan szigndlld alakitjuk, amelyet a csatorndn tovébbitani lehet (6sszefiiggés a
csatornaval, illetve a kédokkal).

Fajtai: prezenciara alapozok (ftf), reprezentdcidora alapozok (konyv),
mechanikus médiumok (taviro).

Mire haszndljak, haszndljuk a médiumokat? Téarsadalmhoz kapcsolddas vs.
elszabadulni a realitastol.

Az inform4cié: a szigndl megjosolhatésdganak a mértékegysége, ami egyenld a

kiildgje eldtt nyitva all6 lehetoségek szdmaval. (Szigndl: egy lizenet fizikai

form4ja). Bit. Kéd. (jelek és konvencidk).



Redundancia: ami konvenciondlis és megjosolhaté egy lizenetben. Funkci6i:

technikailag segiti a dekddolést, elkeriilhetové teszi a hibdkat.
Entrépia: maximdlis eloreldtathatatlansag.

Feedback: a vevd reakcidjanak visszakozvetitése az adéhoz.
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Audiovizudlis kommunikdcio, 5. eléadas

A kommunikacié modelljei: a folyamat-iskola

Laswell modellje (1948)
Elgondolasa specifikusan a tomegkommunikaciéra vonatkozik, tkp. Shannon és
Weaver modelljének verbalizalt valtozata:

Ki mond Mit Milyen csatorndn Kinek Milyen hatdssal?

Newcomb modellje (1948)

Grafikai megjelenitése egy hdromszog, amelynek csicsai A, az ado, B, a vevo
(egyének vagy intézmények) és X, a tarsadalmi kornyezetiik része. Az ABX
rendszert alkot és barmelyik elem valtozik, a mésik kettOnek is véltoznia kell.
Newcomb modellje az elsd, amely a kommunikdciét a tarsadalmi kapcsolatok
szempontjabol veszi szemiigyre, elgondoldsdban a kommunikacié funkcidja az,

hogy egyensulyban tartsa a tdrsadalmi rendszert.

Westley és MacLean modellje (1957)

A Newcomb-féle ABX rendszerhez képest két véltoztatist vezetnek be: X-et, a
tarsadalmi kornyezet részét x1, x2, xn-ként nevezik meg, ezekbdl valaszt ki A
(a kommunikdtor, a riporter) egyet, azt tovdbbkiildi C-nek (aki a kozvetitd,
avagy a szerkeszt0), aki a maga sordn gondoskodik arrdl, hogy eljusson B-hez,

a hallgatésaghoz.

Jakobson modellje (1960)

Nyelvészeti ihletettségli, ezért a jelentés belsd struktirdjdban érdekelt,
ugyanakkor kapcsolddik a linedris modellekhez is: mintegy dathidalja a
folyamat-iskola és a szemiotikai iskola kiilonbségeit. Jakobson modellje dupla:

eldszor modelldlja a faktorokat, amelyeknek részt kell venniik a
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kommunikdciés folyamatban, majd a funkcidkat, amelyeket az egyes elemek

betoltenek.

Egy ado kiild egy iizenetet egy vevonek. Felismerik, hogy ennek valami mdsra
kell vonatkoznia, mint onmagdra: ez a kontextus. Lennie kell kapcsolamak az
ado és a vevd kozott (fizikai csatorna, pszichologiai kapcsolat), illetve egy
kodnak, ami az iizenetet strukturdl6 kozos jelentés-rendszer.

A kapcsolodd funkcidk: az emotiv (add), a konativ (vevd), a referencidlis

(kontextus), a fatikus (kapcsolat), a metanyelvi (k6d) és a poétikus (lizenet).

Olvasmanylista (5. el6adas)
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Audiovizudlis kommunikdcio, 6. eléadas

A szemiotikai iskola alapfogalmai

Az eddigi modellektdl eltéréen a kommunikécié szemiotikai megkozelitései
arra fokuszdlnak, hogyan termelddik a jelentés kommunikicié kozben: mitdl

valnak a jelek a papiron iizenetté?

Klb.-ségek a folyamat-modellektdl: a szovegre fokuszdlnak, a vevOnek aktivabb
stitust tulajdonitanak, hangsulyozzdk az ,,olvasas” tanult voltat, a kulturalis
tapasztalatok meghatdroz6 szerepét. Nem linedris, hanem strukturdlis modelljei

a kommunikaciénak.

A jel: az érzékein altal felfoghato fizikai dolog, ami valami mdsra vonatkozik,

mint onmagéra és hasznédldinak azon a felismerésén alapszik, hogy ez egy jel.

Charles Sanders Peirce (1839-1914) modellje

A jel valami magan kiviilire, a targyara vonatkozik és valaki ezt megérti, azaz
hatassal bir a haszndlé gondolkoddsdra: az itt 1étrejovo képzet (egy masik jel) az
interpretans. Ez utobbi nem rogzitett, hanem megadott hatarokon beliil mozog,

a felhaszndl6 tapasztalatainak a fiiggvényében.
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Szemidzis: a jelentés, mint aktiv folyamat elgondolésa, a jel, az interpretans és

a targy kozotti dinamikus folyamat, amely torténetileg meghatarozott.

Jel-kategoriak: a modok, ahogyan a jelek jelentést kozvetitenek, azaz milyen
viszony van a jel €s a targya kozott. Ikon (fénykép), index (fiist), szimbélum

(sz0).

Ferdinand de Saussure (1857-1913) modellje

A jel 0sszetevoi: a jelolo (a jel azon képe, amelyet mi felfogunk) és a jelolt (az
a mentdlis fogalom, amire a jel vonatkozik). A szignifikacié: a jelnek és a
jeloltnek a peirce-i targyhoz (a kiilso jelentéshez) flizodo kapcsolata, jelolés.
Sem a jeloldk, sem a jeloltek nem teljességgel univerzalisak, nyelv és
kultdrafiiggdk.

A jel jelentését a tobbi jelhez fiiz6d6 kapcsolata hatdrozza meg és nem

feltétleniil a targya, amire vonatkozik. Azaz: mit nem jelent a jel?

Jelolo és jelolt ikonikus (hasonlitanak egymasra) és onkényes (konvenciok

alapjan) modon kapcsol6dhatnak egymdshoz.

Motivacio: annak a mdodnak a leirasa, ahogyan a jelolt meghatarozza a jelolot, a

targya a jelet.
Konvenciok: azok a szabalyok, amelyek mentén a nem motivalt, 6nkényes

jelek muikodnek. Az Onkényes €s az ikonikus jelek (a szimbolumok és az

ikonok-indexek) kozotti kiillonbséget inkdbb fokozatként érthetjiik meg.
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A jelek szervezédési médja: paradigmdk (a szotar) és szintagmdk (a mondat).
A paradigmabdl szelektalunk, a szintagma Ilétrehozasa érdekében pedig

kombinalunk.
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Audiovizudlis kommunikdcio, 7. eléadas
Kommunikacios technologiak torténeti metszetben

A HUSZADIK SZAZADIG

Torténeti kontextus (Fredric Barbier és Catherine Lavenir: A média torténete
alapjan)

ISINCIGHNEESZAN: cbben az évben jelent meg a Francia Enciklopédia,
Denis Diderot szerkesztésében, eddig az irott és nyomtatott konyvek, periodikak
torténetérol beszélhetiink

2. BIONISZAZA0: 2 sajté szabilyozdsa, a tomegek szerepe a politikai
rendszerekben, a politikai rendszerek ujjaszervezése, f6 kommunikacids
technoldgidk: nyomtatott sajtd, a kialakuld fényképezés, a modernizélt posta, a
taviré rendszerek

3. MBOIRERE: o régi tartalmak dj médiumok keretei kozott bukkannak fel,
szorakoztatds vs. tdjékoztatds, 2 vh. kozott: radio elterjedése, a 2. vh-t kovetden:

tévé elterjedése, az 1980-as évektdl: szamitdgép, illetve internet

A nyugat-eurdpai ipari forradalomig hiz6dé idészak:

William Ivins monogrifidja alapjan: a képnyomtatds technoldgidjanak
fontossdga, 14.-15. szdzad, Eur6pa: fametszet (eredeti hasonlit a mésolatra), 15.
szazad: rézmetszetek, rézkarcok, 16. szdzad: nyomdak, konyvek

1480: elsé illusztralt novénytankonyv, 1550-es évektdl: konyvpiac kialakuldsa,
1750: 137 periodika Franciaorszdgban, 18. szdzad: kifinomult, motoros erOre

€piilo nyomdai rendszerek
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19. szdzad: konyvtérak, szerzd tarsasadgok kialakuldsa (1836: British Society of
Authors), 1830-1914: népszert folytatasos regények, Uj terek kialakuldsa: utcék,
palyaudvarok, kirakatok, vil4gitas

fényképezés uttordi: Thomas Wedgewood (1802), Louis Daguerre (1830), W.
H. Talbot, Muybridge (1872-78, lovak), Lumiere (1907, diaképek)

1850-1950: globalizédlodik a tdjékoztatés, postai, telegrafiai és a telefon-haldzat,
1837: telegraf, 1876: telefon, 1899: radidhulldmok, informdaciérobbands: a
megélt kornyezet dtalakuldsa a 19. szdzadtol

Jonathan Crary: a megfigyel® prototipusdnak és poziciondltsdgdnak valtozasai

(impresszionizmus eldtt/utin, fénykép eldtt/utan: 1820)

A HUSZADIK SZAZADDAL KEZDODOEN

A 20. szdzad

A brit médiapiac: 1467-ben az elsé angol nyelvli nyomtatott konyv, 1702 az
elsé angol nyelvii napilap, a Daily Courant megjelenése, 1785-ban megjelenik a
The Times els6 szdma. A kozszolgdlati médiaszereplok korai megjelenése is
fontos/egyedi: a BBC (British Broadcasting Company) Radi6é 1892-ben kezdte
meg adasit, amelyhez 1936-ban csatlakozott a BBC televizié-adds. Az ITV
kereskedelmi tévé-hdlézat 1955-ben kapott miisorszérdsi jogot, a BBC 2-es
csatorndja 1967-ben sugérzott eldszor szines adést, 1982-ben kapott jogot ismét
egy Uj csatorna beinditdsara, ez lett a Channel Four.

A magyar médiapiac: az akkor még Monarchia-beli hirlapiras és tudositds a
19. szdzad kozepén kezdett el kibontakozni, a telefonos hirmondd, Puskas
Tivadar taldlmdnya és az egyik elsd elektronikus tartalomszolgéltatd Mo-on
1893-ban indult be. 1925-t6] van Magyar R4di6, 1957-t61 Magyar Televizid,
1986-ban indult el a Danubius, az elsé kereskedelmi radid, 6t kovette 1989-ben

a Juventus — az elsé maganradi6 — , &m ezek hdl6zata csak 1994-t6] kezdett
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kiépiilni. Az els6 orszdgos kereskedelmi tévécsatorndk (RTL Klub. Tv2) 1997-
ben indultak be.

Médiumok és kihasznaltsaguk

Fogyasztbarat talalas, interaktivitas

A fogyaszt6i tarsadalomban — amely a 20. zsdzad masodik felének a foleg a
nyugati kultirkorben domindnssd vélt formécidja — a kommunikacios
technolégidkkal szemben is egyre kifejezettebb kivdnsdg a fogyasztébarat
tdlalas, azaz a kozonség igényeinek lekovetése, sOt, ha lehetséges, a
megelolezegése is.

Tévé és internet: kozos vonasok a nézo/befogadd €s a tévé médiuma kozott
még szorosabbra flizheti a viszonyt — a nézot direkt médon megszolit6 €s Ot a
»flow” koreibe bekapcsol6 interakcié révén

Tévé és internet: kiilonbségek

A tévének mint kommunikéciés csatorndnak meglehetésen magas fokd,
formadlis a szervezddése és az ellendrzése, az internet amorfabb, szertedgazobb,
az intézményesiilés kevésbé kozpontositott (egyeldre) e médium esetében. Az
internet hasznal6ibdl gyakorlatilag azonnal az internet 1étrehozéiva valhatunk,
azaz monitorra keriilni (és internet-tartalmat generdlni) konnyt.

A ,,generacios médiumok”.

Mit is jelent tehat a tavolsagi / mediatizalt kommunikacidohoz sziikséges

kézségek fogalma?

Olvasmanylista (7. eléadas)

Buzas Ott6 (szerk.). Tdvkozléskultiira. Kommunikdcio és telekommunikdcio.
Budapest, PressCon Kiado, 2001, p. 21-33.

Barbier, F. és C. Bertho-Lavenir. A média torténete. Budapest: Osiris, 2004
(attekintés).
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M. Irvins, William, Jr., A nyomtatott kép és a vizudlis kommunikdcio, ford.
Lugosi Lugo Laszl6. Enciklopédia Kiado, Budapest, 2001, (4ttekintés).

Crary, Jonathan, A megfigyel6 modszerei, Osiris Kiad6, Budapest, 1998. (elsd
fejezet)

O'Sullivan, Tim et al. Médiaismeret. Budapest: Korona Kiad6, 2002. Ford.
Bényei Judit. (a magyar és angol fejleményekre vonatkozo részek).

Virginas Andrea, ,,A tévé és az interaktivitds, avagy miben vesziink részt?”
Korunk 2006. majus, 4-8.
http://www.korunk.org/?q=node/8&ev=2006&honap=5&cikk=8180

Williams, Raymond. Television, London—York: Routledge, 2003 (1974) (a
flow-ra vonatkoz6 fejezet).
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Audiovizudlis kommunikdcio, 8. eléadas

A tarsadalmi nyilvanossag és a politikum hatasa. Sajtoszabadsag

A média és a mindenkori allamhatalom, politikai hatalom viszonyat leird

néhany szempont. DEMOKIAUKISICSMCINGCHOKAUKISNAISAGAIMAR (de pld.

1938, Winston Churchill betiltatja a Daily Worker c. kommunista napilapot).

_: CNA (Comisia Nationala Audiovizuala,

http://www.cna.ro ), NMHH Médiatanics (egykori ORTT, mai Nemzeti Média-

és Hirkozlési Hatésdg, http://mediatanacs.hu ), médiaszektorokra lebontva

(mozi, reklam, tévé, radié: Nagy-Britannia).

A média, mint az egyes hatalmi 4gak (kormdnyzat, piac, civil tarsadalom,
kozszféra, allampolgarok) kozotti demarkécios vonalat kijelold, alkotmanyos
intézmény (Krokovay Zsolt: Médiaetika). Kozeg, amely lehetdvé teszi a
kormédnyzok €s a kormdnyzottak torvényes €s békés egyiittélését. Napjaink
kihivdsai: informdciés szupersztrdda, internet gyenge szabdlyozdsa, a
nemzetédllam hatdrainak a gyengiilése, a koncentralt tulajdond médiabirodalmak

1éte.

Sajté jogainak alkotmanyos rogzitése, szolas- és sajtoszabadsag joga,

cenzira formai, kozszféra (public sphere).
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1791, First Amendment (Els§ kiegészités az AEA alkotmdnydhoz): ..A
Kongresszus nem hozhat olyan torvényt ... amely korldtozza a sz6lds vagy
sajtészabadsigot”.

A sajtészabadsdgért vivott csata fobb pillanatai a modern korban:

Tom Paine, Thomas Erskine: 1792, londoni birdsig (The Rights of Man),
védoiigyvéd érve: ,Mindenkinek sziiksége van a nyilvdnossag oxigénjére”, az
egyén egyetlen politikai aduja a kormdnnyal/sajtéval szemben: a szabad sajto

William Godwin, Mary Wollestonecraft, Jeremy Bentham, John Stuart Mill.

1. Teologiai ihletettséglick: az Isten a jozan ész képességével ajandékozta meg
az embereket, az dllami sajtd-cenzira ezt veszi semmibe (angol forradalom)

2. A sajtoszabadsag természetes joga az dllampolgarnak és embernek (francia
forradalom) (Paine, Wollestonecraft)

3. A haszonelviiség szempontjai feldli érvelés (Mill: Liberty of Press 1811,
Bentham): a hasznos kormény, az emberek boldogsdga: a sajtdszabadsig
hasznos, mert a zsarnoki kormanyzdast ellensilyozza, és igy jarul hozzd minél
tobb ember boldogsagdhoz)

4. Mill, On Liberty, 1859: a sajto (allami) cenzirdja drt az 1gazsagos
vélemények megmutatkozasanak, iitkozésének és pontositdsdnak, melldzheti az
igaz véleményeket.

5. a piaci verseny 1s szabad(abb) légkort teremthet, széhoz engedheti a

kormdnyzat és dllamhatalom mellett a kozszférat és a civil szereplOket is

ARz ubliCISphc)MOSAIMANITREEHNNABEHMAY) . kialakuldsinak fobb

elemei, szerepe. A kozosség szempontjai fontosabbd védlnak, mint a piac
individualizmusa. Persze, nem mindenki 1éphetett ebbe be, s részesiilhetette a

szabad sajt6 elonyeiben (id6, anyagi fedezet, képzettség, tér).
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Ervényesek-e az eurd-amerikai képviseleti demokrdcidk szempontjai mds

torténelmi kontextusban is?

_: politikai/dllami, a médium mint szird, az Oncenzura, a

kozszféraba val6 belépés nehézségei, a piaci versenybe valo belépés akadalyai.

A Kédér-korszak partpolitikai 1épései. NYIIVANOSSAS Iajtaka i amogatot

Hogyan kell djragondolnunk a sajtdszabadsag és a kozszolgdlatisdg eszméjét?

,Vannak-e olyan esetek, amikor a sz6lds szabadsdga a sz0lds szabadsaginak a

korlatozasat szolgalja?”’ (John Keane, 10)

Olvasmanylista (8. el6adas)

Keane, John. Média és demokrdcia. Helikon, kiad6, Budapest, 1999, p. 11-44.
Ford. Kulcsar Valéria.

Bajomi-Léazar Péter. ,,A magyarorszigi sajté és média.” In: O'Sullivan, Tim et
al. Médiaismeret. Korona Kiadd, Budapest, 2002, p. 439-447, ford. Bényei
Judit.
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Audiovizudlis kommunikdcio, 9. eléadas

Kommunikaci6 és tarsadalom. A tomegkommunikacios piac

Az inform4ci6 menedzsmentje: konyvtaraktdl futdrszolgalatokon 4t portdlokig
és tévémiisorokig, a megfeleld telekommunikécids infrastruktira kihasznédldsa

révén. Ebben a kontextusban elgondolni a tomegkommunikaci6 jelenségét is.

Mitol ,,tomeg” egy kommunikacié? (Van Cuilenburg et al.)

— indirekt (id6 és térbeli akadalyok a partnerek kozott) és egyoldali (ad6 és
vevo szerepkorok cseréje nem feltétleniil lehetséges)?

— relative fejlett kommunikécids technoldgidkat haszndl, hogy sok vevOnek
szinkrén hozzéaférése legyen a kommunikécids folyamatokhoz

— akozonség természete feldl kozelitve irjak le a tomegkommunikdciot: széles,
heterogén €s szort kozonség

— azon lzenetek, amelyek koz-jellemzdével birnak: olyan kommunikdcios
folyamatrdl van sz6, amelynek az addja nem iktat ki senki potencidlis vevot
az iizenet dekddoldsdbol, hisz alapvetden publikus jellegli és dltaldnosan

hozzaférhetdként van elgondolva

J.G. Stappers: a tomegkommunikdci6 ,,iizenet-kiildés, amelynek révén az adé

— megkiilonboztetés nélkiill — sz6l barkihez, egy olyan csatorndn keresztiil,

amelyhez barmelyik vevOnek feltétlen hozzaférése van, legalabbis abban a

mértékben, amennyiben ez a hozzaférés az adotdl fiigg”

— a tomegkommunikici6 fogalma  megkozelithetd az  informdcié
hozzéférhetdvé tétele feldl is, igy gazdasigi terminusok révén is leirhato: a

piacgazdasag, a kereslet és a kindlat fogalmai mentén
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A kommunikacios piac
~ a kommunikécids a piacot AZNNIONNACIONDIACAICSAZICTUCK(IOESVKEISEE)
-, mint két alegység, alkotjdk: egyiken a pénz, a masikon az id6 a

rafordithat6 csereeszkoz. Ki fizeti meg az informéciot?

~ az informdci6 egyszerre van jelen CHMEKERNPIACANNESNANSAOISAIALASON

— az inform4ci6 formdtuma, az informdcié kozonsége: generdl-e profitot?

— az informacio széllitdsa (hordozo-fajtdk: médiumok), iizenetek tartalma (not-
for-profit, for profit). RAJZ.

Az informacié professzionalis és intézményes korfogasa, fiiggetleniil attol,

hogy az adott informaci6 egy szélesebb vagy egy szakosodott kozonséget

céloz meg.

A médiapiac-médiaipar miikodésének feltételei
~ gazdasigi (@ tulajdonviszonyok  koncentrdl6dsa,
http://www.timewarner.com |EHHEKNASYNNUSONUOICHEKESHIES IV ASAHOCTO)

Specializalodas), 2 mindenkori politikai hatalom, a szakértéi tudds/autonémia

(viszonya a tulajdonlassal), jogi / torvényi korlatozasok

Kozszolgalatisag (WWW.tvr.ro), kereskedelmi médiaszereplok
(http://www.rtlklub.hu ), fiiggetlen, kozosségi (esetenként kal6z-) adok
(http://tilos.hu )

Olvasmanylista (9. el6adas)

Van Cuilenburg, J. J., Scholten O., Noomen G. W. Stiinta comunicarii.
Bucuresti: Humanitas, 2000, trad. Tudor Olteanu, 25-55.

O'Sullivan, Tim et al. Médiaismeret. Korona Kiad6, Budapest, 2002, p. 213-
294., ford. Bényei Judit.
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Audiovizudlis kommunikdcio, 10. eléadas
A globalis falu és az informacios tarsadalom

— az audiovizudlis tomegkommunikdcié bedgyazddidsa az informacids

tarsadalomba

1. Marshall McLuhan meglatasaban (1964) a kommunikéciés technologidk
valtozdsai nagymértékben meghatirozzak adott tdrsadalom és kultdra
gondolkoddsmdédjét: ezt nevezhetjiik technoldgiai determinizmusnak
— ezek mentén négy korszakot kiilonithetiink el:

A2 RO REZ00Ns: domindns receptor a fiil, elég volt hallani

valamit, hogy az ember elhiggye, kiils6 szemléld szerepe nem lehetséges
R 200 ORS00 : o szem és a latas valtak a
domindns receptorrd, fonetikus abc szerepe, civilizalt egyediillét, elhagyni a
torzset, anélkiil, hogy az informaciddramlasbodl kimaradtak volna, a vonal az
élet rendezdelve
_: vizudlis kapcsolattartds 4ltaldnossd valt,
hordozhat6 konyv: nyelvjardsok egységesitése, individualizmus partoldsa
és végiil i CICRIOMRAIROIBOORON: ismét a hallds, illetve az érintés
1éptek eldtérbe, az azonnali elektronikus kapcsolat lehetdsége ismét
visszavet minket az abc elotti szébeli hagyomanyba, mozaik-vildg alakul ki,
tér és 1d0 Osszezsugorodik, ,,minden rezondl minden madsra, mint egy
elektronikus mezdben”
Ezen utébbi iddszakhoz kotédik a globalis falu fogalma: az azonnali
elektronikus kapcsolatteremtésnek koszonhetden visszatériink a torzsi
szervezddésekhez, az 4bécé elbtti szobeli hagyomanyba.

2. Daniel Bell posztindusztridlis tarsadalma (1973): az anyagi javak
termelését felvaltja az informdcié termelése, munka és tdke helyett az

informdcié és az ismeret vdlnak a gazdasag eréforrdsaiva.
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(US Steel, General Motors, IBM: kiilonbségek)
Informacié vs. anyagi javak: Kiilonbségek
3. Az un. informacios tarsadalom: 1980-as évekt6l beszélnek, irnak roéla.
Oridsi informdciés rendszerek kiépiilése, megnovekedett és felgyorsult
informacié-mennyiség (elektronikatol a tavkozlésen at a konyvkiadasig).
Gazdasig az informécids technoldogidk véltozdsanak kdszonhetden fejlodik:
munkaerd atdramlik a szolgéltatdsok szektoraba.Mennyit kolt egy atlagos
csaldd informaciéra [HOIIRCEIUNNGCY 2 TORORENEER: informaicio
mennyisége (telefonbeszélgetések, sajtd, letdltések), kommunikdcids
eszkozok jelenléte mindennapokban, informdacids tev. mindsége).
Salvaggio szerint [ZNIONACIOSIISAUAIONINUEL0! :
- fejenkénti jovedelem meghaladja az évi 4000 dollart
- a szolgaltatasi szektorban dolgozdk szama meghaladja az aktiv lakossdg
50%-ét
- egyetemista kortak tobb, mint fele részt vesz valamilyen felséfoku
oktatasban

- aJoho Keishu-index meghaladja a 35%-ot egy csalddra kivetitve

Technoldgiai infrastruktidra: hany digitdlis hdl6zat all rendelkezésre? Ezekkel
ardnyosan novekszik az életszinvonal és a szabadidd mennyisége.

Az informéciés tarsadalomban a legfontosabb gazdasdgi és tdrsadalmi
eldnyok az informacidk feldolgozdsdbdl és a kommunikaciobdl erednek.
Kérdés: valéban hatékonnyd teszi ez a kommunikdciét? Mit szél ehhez a
kozonség? Iddzitett bomba-e a megndvekedett mennyiségli informécid?
Pszeudo-informéacid: cimzett és jelent0ség nélkiili. Sokkal nagyobb mértékben

novekszik a tévécsatorndk szama, mint a hirek szdma.

A fényképezogéppel és a televizioval ldtotdavolsdgunkat, a parabolaantenndval

halloszerviink mitkodését, a szamitogéppel és az internettel pedig agyunk
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teljesitoképességét noveljiik. Az emberi test a kommunikdcios technologia
segitségével teljesitoképességének tetofokdra ért. Akdr uj digitdlis korszaknak
vagy egyszerien az elektronikus kor logikus fejlodésének nevezziik is a
jelenséget, szinte teljesen mindegy. Akdrhogy nézziik, benne vagyunk nyakig.”
(Griffin 331).

Olvasmanylista (10. el6adas)

Griffin, Em: Bevezetés a kommunikdcioelméletbe. Harmat, 2003, 321-327. Ford.
Szigeti L. LaszIo.

Van Cuilenburg, J. J., Scholten O., Noomen G. W. Stiinta comunicarii.
Bucuresti: Humanitas, 2000, trad. Tudor Olteanu, 56-94.
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Audiovizudlis kommunikdcio, 11. eléadas

Audiovizualis kommunikacié és befogadas 1.

Empirikus vizsgalatok

— a szemiotikai és strukturalista analizisek empirizmus feldli kritikdja;
empirizmus: a vildgra vonatkoz6 objektiv adatok, ezekre vonatkozd —
védhetd avagy cafolhat6 — hipotézisek, illetve ezek tesztelése

— empirista alapozdsti, a média hatdsat vizsgdlé moddszerek — ismertetésiik:
nem feltétleniil a médszerek kedvéért, hanem az 4ltaluk elért eredmények

érthetOsége végett

tartalomelemzés: célja, hogy az iizenetek manifeszt, lathatd, érzékelhetd
tartalmdnak objektiv, mérhetd és ellendrizhetd leirdsat nyidjtsa — a szignifik4cios
szintek koziil a denotdciot vizsgalja; nagy 1éptékii példaanyagon igazan sikeres.
Uzenetrendszeren beliil vizsgdlatra érdemesnek mindsitett, illetve konnyen
beazonosithaté egység — ez lehet adott szd, szin, kamera-allas, montazs-tipus,
dallam-részlet, cselekmény-részlet, nemi szerep, helyszin, foglalkozais,
0ltozkodési-stilus, stb. — elkiilonitése, majd eloforduldsanak megszdmlélésa.
Végezetiil: kovetkeztetések levondsa az adott lizenetre, avagy a valdsaggal valo
viszonyéra vonatkozdan. ,,A tartalomelemzés célja a médiaszoveg jellemzdinek
Osszevetése a valosagban eloforduld jelenségekkel.” (Lisbet van Zoonent idézi
O'Sullivan et al. p. 417) (videdklip-elemzések: Madonna ,,American Life”,

ROA ,,Ne place”, Mika ,,Lollipop” etc.)

a szemantikai megkiilonboztetés vizsgalat (Charles Osgood): a befogadok
attitildjét vizsgdlja, azt, amit Barthes konnoticiénak hiv. Lépései: azon
értékrendszer azonositdsa, amelynek vizsgdlatdra sor keriil. Ezen értékeknek

bindris oppozicidkként valé kifejezése, majd hozzarendelése egy 6t-hétfokozati
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skalahoz. Megkérni egy mintacsoportot, hogy rogzitsék a reakcioikat a skalanak
megfelelden. Legvégiil atlagolni kell az eredményeket.
Pld: Baggaley és Duck kutatdsa: szemantikailag jelentds kiilonbség-e az, ha a

tévébemondo szembdl, illetve haromnegyedes profilbdl lathat6?

Gerbner kultivacidos vizsgalata (miiveltséganalizise): a két el6z6 modszer
kombinicidja. Mig a tartalomelemzés felfejti a teljes kultira rendszerében
mikodo értékrendszert, addig kovetkezd 1épésként a szemantikai differencial-
vizsgdlat ravildgithat arra, hogy vajon ezek az értékek tdptalajra lelnek-e adott

befogaddban.

A sziikséglet-kutatas: alapvetoen kérddives format olthet, amelyben a
mintacsoport tagjait arra kérik, soroljdk fel a f6 okait annak, hogy adott
tévémiisort, csatornit néznek. Denis McQuail szerint a {6 okok:
szorakozas/eltavolodas, személyes kapcsolatok kiélése (tarsadalmilag tovabb
haszndlhaté informéci6), személyes identitds-€épités (személyes vonatkozdsok,
valosdg feltérképezése, érték-megerdsités), a bonyolult valosdg feliigyeletének

sziikséglete. Erték versus hasznalat?

Kozonség-etnografia: azt a csomdpontot préobélja feltérképezni, amikor a
médiaszoveg és a befogadd taldlkoznak, egyik leggyakoribb eljardsa az az
izenetek szemiotikai avagy strukturalista analizisének az iitkoztetése a konkrét
tarsadalmi helyzetekben végmend jelentéstulajdonitdsi gyakorlatokkal. Janice
Radway vizsgalata a Julia-regények amerikai ndéi olvaséirdl: kérddivek,

interjuk.

Piackutatas/médiatervezés: differencidlédott piackutaté cégek — adatgytijtés
(el6z6 moédszerek, plusz mérédmiiszeres nézdszam-vizsgalat), szoftver-készités,

szoftver-elemzés.
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Olvasmanylista (11. el6adas)

O'Sullivan, Tim et al. Médiaismeret. Korona Kiad6, Budapest, 2002, p. 409-
437., ford. Bényei Judit.

Fiske, John. Introduction to Communication Studies. Studies in Culture and
Communication. London and New York: Routledge, (1982) 1990, p. 135-163.
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Audiovizudlis kommunikdcio, 12. eléadas

Audiovizualis kommunikacié és befogadas 2.

Szemiotika, strukturalizmus, ideoldégiakritika

A média meggy0z0 hatdsa: passziv/aktiv kozonség, hosszud tava hatds/rovid tavi

hatds, tarsadalmi bedgyazottsag.

Roland Barthes €s a szemiotika: szignifikicid, denoticid, konnotacid
— metafora: ismert/vehicle, ismeretlen/tenor (cigaretta/muszting) —
paradigmatikus vélasztas
— metonimia: rész az egész helyett (a valosdg barmiféle jellel torténd
reprezenticidja metonimikus aktus, hisz mindig csak adott részéhez
férhetiink hozz4 és ez fog az egész helyett allni).
Claude Lévi-Strauss és a strukturalis antropoldgia: jelentéseket oly médon
hoznak létre a humdn kultdrdk, hogy fogalmi kategdridkat teremtenek adott
rendszeren beliill, ennek a folyamatnak a kézéppontjdban egy olyan struktira
allt, amit Lévi-Strauss bindris oppozicidonak nevezett.
— bindris oppoziciok: két, egymdssal Osszefiiggd kategdriabdl all6 rendszer,
amely — legtisztdbb formdjdban — a teljes univerzumot magédban foglalja
(jo/rossz) — digitalis és analdég kodok
»a konkrét logikdja”: ennek sordn az elvont fogalmak ugy jutnak
értelemhez, hogy kiilonbség-rendszeriik metaforikusan attevodik a konkrét
valosag kiillonbségeire, amelyek ,,természetesnek™ tlinnek ezaltal
— anomalidk, anomdlis kategéridk: elmossdk a bindris oppozicié tagjai
kozott tételezett éles hatdrvonalat €s mivel mindkét tag jelentésébol
hordoznak valamit — tabu, szent (kigyd)

— kozvetité anomidlis figurdk: angyalok
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— hatar-atlépo ritusok: kereszteld, szignal, f6cim

— a mitosz: egy olyan torténet, amely specifikus €s helyi transzformécidja,
valtozata egy olyan mélystruktdrdnak, amely egy bindris oppozicidnak
feleltethetd meg és amely fontos az adott kultira szdmira -

tomegkommunikdicio, média (a western).

Honnan szarmaznak a Kkonnotativ és mitikus jelentéseink, értelmezési

sémaink?

Az a mechanizmus, amelynek révén adott domindns, preferdlt értékrendszer

érvényesiil a médiafogyasztok jelentés-képzésében, még akkor is, ha 6k maguk

tarsadalmi poziciéjuk okdn nem gyakorolhatjak az adott értékeket, az ideoldgia
miikodését arulja el.

Hogyan is definidljuk az ideolégiat?

1. Adott tarsadalmi osztdlyra avagy csoportra jellemzd értékrendszer.

2. A marxista alapozdsu politika- avagy kultiraelmélet sajatjanak tekinti a
terminus masodik szdmu haszndlatit, amely szerint az ideoldgia latszathitek
rendszere — téves eszmék gylijteménye — amelyet szembesiteni lehet és kell a
valédi avagy tudoményos tuddssal. Az audiovizudlis tomegkommunikacio
mellett az oktatdsi rendszer, a politikai €s a jogi rendszer mind az épp
uralkodé értékek és ideolégidk szolgalatdban allnak. Onmagaban szemléljiik-
e a cigdnygyerek fot6jat?

3. A harmadik jelentése az idelogidnak John Fiske szerint az elgondoldsok és
jelentések tarsadalmi termelése, 1étrehozédsa és létrejotte. Ilyen értelemben
beszél Barthes a konnotéci6é 1étrejottérdl, avagy a Vadnyugat mitoszanak
érvényesiilésérol. A konnotdcidkat €s a mitoszokat is a jelentésteremtést

lehetdvé tevd ideoldgia manifeszt jeleiként kell értékelniink.

Az ideoldgia nem pusztdn téves avagy helytdllé6 gondolatok rendszere, hanem

mindennapi gyakorlat — praktika — amellyel konnotédcidinkat, mitoszainkat és
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jelentéseinket ujratermeljiik, fenntartva ezdltal adott nemzeti, nemzedéki,
foglalkozési stb. kultirdhoz valé tartozdsunkat. Az idedgia- és kultdrkritikat
tehat ugy foghatjuk fel, mint a tomegmédiumok domindns {iizeneteinek,
felvéllalt és kozvetitett értékrendszereinek, latszélag koherens vilagképének
kritikdjat, amely — jO esetben — ramutathat arra, hogy a valdsdg bizonyos
részleteit, avagy a jelenetések miikodését kovetkezetesen melldzziik, ferditjiik,

avagy egy fennall6 értékrendszer szolgalatdba allitjuk
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