FIŞA DISCIPLINEI

	Universitatea
	Universitatea Sapientia

	Facultatea
	Facultatea de Ştiinţe şi Arte

	Specializarea
	Fotografie, cinematografie, media

	I.

	Denumirea disciplinei

Se marchează cu x
	ARTA IMAGINII DE FILM TV – DISCIPLINĂ OPŢIONALĂ NR. 6
	Categoria disciplinei

	
	
	DF
	DD
	DS
	DC

	
	
	
	
	
	

	II.

	
	Structura disciplinei (Nr. ore pe săptămână)

	Semestrul
	Nr.credite
	Curs
	Seminarii
	Laborator
	Proiect

	V.
	
	
	
	2 ore/ săptămână
	

	III.

	Statutul disciplinei
	Obligatorie
	Opţională
	Facultativă

	Se marchează cu X
	
	X
	

	IV. 

	Forma examenului
	Examen
	Colocviu 
	Seminar

	Se marchează cu X
	
	X
	

	V. 

	Titular de disciplină

	
	Curs
	Seminar
	Laborator
	Proiect

	Numele si prenumele
	
	
	Bálint Arthur
	

	Instituţia
	
	
	Universitatea Sapientia
	

	Catedra /Departament
	
	
	Fotografie, cinematografie, media
	

	Titlul ştiinţific
	
	
	
	

	Gradul didactic
	
	
	Asistent Univ. 
	

	Încadrarea (titular cu norma de bază /asociat)
	
	
	Titular
	

	Vârsta
	
	
	39
	

	VI. Obiectivele disciplinei 

Însuşirea cunoştinţelor specifice pt. arta imaginii în televiziune. Înţelegerea diferenţelor practice şi stilistice dintre arta imaginii cinematografice şi arta imaginii specifice genurilor TV. Estetica reclamei TV, afilmelor TV, a ştirilor, a reportajelor, a filmelor documentare etc.

	VII. Conţinutul disciplinei

	VII.1. Curs (capitole şi subcapitole)
	Nr. ore

	VII.2. Seminarii (dacă este cazul)
	

	VII.3. Laborator (dacă este cazul)
	

	Formate de imagine în film şi în TV. Specifica cadrajului în diferite formate. 
	2

	Înregistrări cu mai multe camere. Armonizarea înregistrărilor. Tehnica iluminatului în studio pt. mai multe camere. Exerciţiu.
	4

	Reportajul. Punctul de vedere subiectiv. Camera ascunsă.
	2

	Specificul iluminatului şi a altor mijloace de exprimare tehnice în reclamă.
	4

	Consultarea ideilor studenţilor pt. realizarea unei reclame TV.
	4

	Post producţia specială a filmelor de reclamă. 
	2

	Stilul vizual ale diferitelor emisiuni ( ştiri, sport, show-uri) 
	4

	Filme TV (seriale). Estetici vizuale. Studii de caz.
	4

	Colocviu
	2

	Total ore:
	28

	VII.4  Tematica proiecte:
	

	Realizarea proiectului detaliat al unei reclame TV şi realizarea filmului pe baza proiectului. Reclama poate fi de orice fel (produs, eveniment, etc.) dar trebuie să se bazeze pe soluţii vizuale creative. 
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Comunicarea simbolică : arhitectura discursului publicitar / Vasile Sebastian Dâncu. Cluj Napoca, Dacia. 2003.

A reklám helye 2.0 : a hatékony médiatervezés és -vásárlás kézikönyve / Incze Kinga, Pénzes Anna, Budapest, 2006.

Russel, J. Thomas-Lane, W. Ronald: Manual de publicitate. Teora, Bucureşti, 2003

	Forme de activitate 
	Metode didactice folosite

	Curs
	

	Seminar
	

	Laborator
	Teorie, practică şi consultarea proiectelor individuale.

	Proiect
	Muncă creativă individuală cu ajutorul fizic al colegilor.

	IX.

	Forme de evaluare
	Evaluare

(scris, scris şi oral, oral, test, aplicaţie practică, altele)
	Procent

din notă

	Examen
	
	

	Colocviu
	Prezentarea filmelor de reclamă.
	100%

	Seminar
	
	

	Laborator
	
	

	Proiect
	
	

	Alte precizări: 




Data








Titular de curs/ disciplina,









       Grad didactic, Prenume, Nume











Asistent Univ, Arthur Bálint

