FIŞA DISCIPLINEI

	Universitatea
	Universitatea Sapientia Cluj Napoca

	Facultatea
	Facultatea de Ştiinţe şi Arte 

	Specializarea
	Cinematografie, fotografie, media

	I.

	Denumirea disciplinei
	Creaţie publicitară
	Categoria disciplinei

	
	
	DF
	DD
	DS
	DC

	
	
	
	
	X
	

	II.

	Structura disciplinei (Nr. ore săptămâna)

	Semestru
	Curs
	Seminarii
	Laborator
	Proiect

	III.
	
	
	2
	

	III.

	Statutul disciplinei
	Obligatorie
	Opţională
	Facultativă

	Se marchează cu X
	
	X
	

	IV.

	Forma de verificare
	Examen
	Colocviu
	Verificare pe parcurs
	Proiect

	Se marchează cu X
	
	X
	
	

	V. 

	Titular de disciplină

	
	Curs
	Seminar
	Laborator
	Proiect

	Numele si prenumele
	
	
	Ferenc Boné
	

	Instituţia
	
	
	Univ. Sapientia
	

	Catedra /Departament
	
	
	Media
	

	Titlul ştiinţific
	
	
	Drd.
	

	Gradul didactic
	
	
	asistent
	

	Încadrarea (titular cu norma de bază /asociat)
	
	
	titular cu norma de bază
	

	Vârsta
	
	
	32
	

	VI.

	Obiectivele disciplinei:

Disciplina Creaţie publicitară, după cum arată şi titlul, este una oarecum mai practică, decât celelalte discipline ale specializării. Scopul ei este creaţia de filme publicitare de 30 de secunde de către studenţi, în cadrul unei exerciţii în care se simulează o agenţiie publicitară. În cursul acestei exerciţii vor fi distribuite informaţii despre istoria publicităţii în general, şi a filmului publicitar în particular, se vor prezenta diferite strategii de advertising şi branding, se va scrie scenariul filmului, şi în finalul proiectului se vor alege trei scenarii, în baza cărora se vor realiza trei spoturi publicitare.

	Competenţe profesionale şi transversale obţinute:
C3 Realizarea de materiale publicistice din domeniul cinematografiei, teoriei de film si jurnalismului cinematografic.
CT1 Aplicarea unor strategii de munca riguroasa, eficienta si responsabila, de punctualitate si raspundere personala fata de rezultat, pe baza principiilor, normelor si valorilor codului deontologic.

CT2 Identificarea rolurilor si responsabilitatilor intr-o echipa plurispecializata si aplicarea de tehnici de relationare si munca eficienta in cadrul echipei.

	VII.

	Conţinutul disciplinei

	VII.1. Curs (capitole si subcapitole):
	ore/săpt

	Total ore
	

	VII.2/3. Seminar/Laborator
	Nr ore

	01. Întroducere; stabilirea cerințelor
	2

	02. Istoria filmului publicitar
	2

	03. Selectarea produsului
	2

	04. Selectarea strategiei de publicitate
	2

	05. Dramaturgia filmului publicitar. Dramaturgia povestirii şi a caracterelor; dramaturgia imaginii, a sunetului şi a culorilor
	2

	06. Elaborarea scenariul filmului publicitar 1. Logline, outline, treatment, storyboard. Scenariul literar
	2

	07. Elaborarea scenariul filmului publicitar 2. Scenariul regizoral
	2

	08. Filmările spotului publicitar 1. Perioada de pregătire
	2

	09. Filmările spotului publicitar 2. Etapa de filmare
	2

	10. Filmările spotului publicitar 3. Etapa de filmare
	2

	11. Filmările spotului publicitar 4. Post-producție
	2

	12. Filmările spotului publicitar 5. Post-producție
	2

	13. Curriculum vitae şi portofoliu. Sfaturi practice
	2

	14. Colocviu; prezentarea filmelor publicitare
	2

	Total ore
	28
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	IX.

	Forme de activitate 
	Metode didactice folosite

	Curs
	

	Seminar
	

	Laborator
	dezvoltarea unor teme de către studenţi, discuţie, proiecţii

	Proiect
	

	X.

	Probe de evaluare
	Evaluare 

(scris, scris si oral, oral, test, aplicaţie practica, altele)
	Procent

din nota finală

	Examen
	
	

	Colocviu
	referat
	90%

	Seminar
	
	

	Laborator
	
	

	Proiect
	
	

	Tema pentru acasă/ Lucrarea semestrială
	
	


Observaţii: 
Titular curs,

Asistent univ. Ferenc Boné
Data:
