FIŞA DISCIPLINEI

	Universitatea
	Universitatea Sapientia Cluj Napoca

	Facultatea
	Facultatea de Ştiinţe şi Arte 

	Specializarea
	Cinematografie, fotografie, media

	I.

	Denumirea disciplinei
	Structuri narrative, publicitate
	Categoria disciplinei

	
	
	DF
	DD
	DS
	DC

	
	
	
	
	X
	

	II.

	Structura disciplinei (Nr. ore săptămâna)

	Semestru
	Curs
	Seminarii
	Laborator
	Proiect

	III.
	
	
	2
	

	III.

	Statutul disciplinei
	Obligatorie
	Opţională
	Facultativă

	Se marchează cu X
	
	X
	

	IV.

	Forma de verificare
	Examen
	Colocviu
	Verificare pe parcurs
	Proiect

	Se marchează cu X
	
	X
	
	

	V. 

	Titular de disciplină

	
	Curs
	Seminar
	Laborator
	Proiect

	Numele si prenumele
	
	
	Ferenc Boné
	

	Instituţia
	
	
	Univ. Sapientia
	

	Catedra /Departament
	
	
	Media
	

	Titlul ştiinţific
	
	
	Drd.
	

	Gradul didactic
	
	
	asistent
	

	Încadrarea (titular cu norma de bază /asociat)
	
	
	titular cu norma de bază
	

	Vârsta
	
	
	32
	

	VI.

	Obiectivele disciplinei:

Publicitatea, ca formă de communicare, funcționează actualmente în mai multe medii. Calitățile ei sunt dezvolate de experimente artistice, dar și de regulile stricte ale ecomomiei de piață. Artă aplicată și soluție pragmaică: printre producătorii ei uneori se enumeră renumiți regizori și artiști plasitici. Analiza narratologică a reclamei ajută la descifrarea uneia dintre cele mai frecvente forme de expersie ale culturii contemporane, și în același timp dezvăluie noțiunile și tehnicile de bază ale povestirii filmice și fotografice.

	Competenţe profesionale şi transversale obţinute:
C2 Analiza limbajului cinematografic ca fundament al unei culturi / educatii bazate pe imagine.
C6 Analiza functiilor si tehnicilor publicitatii ca forma de comunicare.
CT3 Identificarea oportunitatilor de formare continua si valorificarea eficienta a resurselor si a tehnicilor de invatare pentru propria dezvoltare.

	VII.

	Conţinutul disciplinei

	VII.1. Curs (capitole si subcapitole):
	ore/săpt

	Total ore
	

	VII.2/3. Seminar/Laborator
	Nr ore

	01. Întroducere; stabilirea cerințelor
	2

	02. Istoria societății de consum. Ce este cultura consumatorului?
	2

	03. Cum funcționează publicitatea? Introducere în cultura vizuală: Nicholas Mirzoeff
	2

	04. Publicitatea şi noţiunea ’brandingului’ 
	2

	05. Antecedentele istorice ale publicităţii. Emblemele renascentiste şi publicitatea de azi
	2

	06. Paradigmele isrorice ale narrațiunii pictoriale după Mihail Bahtin şi Wolfgang Kemp
	2

	07. Analiza culturală a narrațiunii pictoriale. Mieke Bal
	2

	08. Narremele de bază ale culturii: Northrop Frye şi teoria miturilor 
	2

	09. Ce este lumea diegetică? Teoria lui Noel Burch
	2

	10. Narratologia formalistă a filmelor. David Bordwell
	2

	11. Semiotică şi publicitate. ’Media Semiotics’
	2

	12. Retorică și publicitate
	2

	13. Analiză de publicitate
	2

	14. Colocviu
	2

	Total ore
	28
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	IX.

	Forme de activitate 
	Metode didactice folosite

	Curs
	

	Seminar
	

	Laborator
	dezvoltarea unor teme de către studenţi, discuţie, proiecţii

	Proiect
	

	X.

	Probe de evaluare
	Evaluare 

(scris, scris si oral, oral, test, aplicaţie practica, altele)
	Procent

din nota finală

	Examen
	
	

	Colocviu
	referat
	90%

	Seminar
	
	

	Laborator
	
	

	Proiect
	
	

	Tema pentru acasă/ Lucrarea semestrială
	
	


Observaţii: 
Titular curs,

Asistent univ. Ferenc Boné
Data:
