FIŞA DISCIPLINEI

	Universitatea
	Fundaţia Sapientia - Universitatea Sapientia Cluj Napoca

	Facultatea
	Facultatea de Ştiinţe şi Arte 

	Specializarea
	Cinematografie, fotografie, media

	I.

	Denumirea disciplinei
	Comunicare audiovizuală
	Categoria disciplinei

	
	
	DF
	DD
	DS
	DC

	
	
	
	
	
	

	II.

	Structura disciplinei (Nr. ore săptămâna)

	Semestru
	Credite
	Curs
	Seminarii
	Laborator
	Proiect

	1
	2
	2
	
	
	

	III.

	Statutul disciplinei
	Obligatorie
	Opţională
	Facultativă

	Se marchează cu X
	X
	
	

	IV.

	Forma de verificare
	Examen
	Colocviu
	Verificare pe parcurs
	Proiect

	Se marchează cu X
	X
	
	X
	

	V. 

	Titular de disciplină

	
	Curs
	Seminar
	Laborator
	Proiect

	Numele si prenumele
	Virginás Andrea
	
	
	

	Instituţia
	Fundaţia Sapientia Universitatea Sapientia
	
	
	

	Catedra /Departament
	Cinematografie, fotografie, media
	
	
	

	Titlul ştiinţific
	Ph.D.
	
	
	

	Gradul didactic
	Lector universitar
	
	
	

	Încadrarea (titular cu norma de bază /asociat)
	Titular cu norma de bază
	
	
	

	Vârsta
	35
	
	
	

	VI.

	Obiectivele disciplinei: Cursul are scopul de a oferi studenţilor o introducere în teoria comunicării, respectiv de a clarifica conceptele de bază ale acestei discipline, şi urmăreşte ca studenţii să însuşească cunoştinţe teoretice fundamentale despre comunicarea audiovizuală, precum şi determinarea actului comunicaţional.

	Competenţe profesionale şi transversale obţinute:
Profesionale. Utilizarea adecvată a elementelor specifice comunicării audiovizuale (a limbajului cinematografic, filmologiei şi scenaristicii). Aprecierea rolului social al limbajului audiovizual ca resort de comunicare şi sursă de experienţe artistice. Descrierea conceptelor şi a paradigmelor comunicării de masă în analiza evoluţiei mass-media (şi a tehnologiilor specifice din domeniului cinematografiei). Identificarea şi explicarea rolului elementelor procesului de comunicare şi definirea locului si rolului massmedia (şi al filmului) în societate.
Metode standard de evaluare: Compararea diferitelor concepte, teorii si paradigme ale comunicării pentru definirea potenţialului şi a limitelor acesteia, în mass-media (si în arta filmului). Aprecierea gradului de persuasiune al comunicării audiovizuale şi conştientizarea potenţialului efectelor acesteia. Elaborarea de proiecte profesionale cu utilizarea unor metode consacrate: analiza comunicării audiovizuale moderne, analiza structurilor comunicaţionale (ale artei filmului) şi explicarea principiilor acestora prin grila oferita de paradigmele sociale ale comunicării de masă.
Transversale: Aplicarea unor strategii de muncă riguroasă, eficientă şi responsabilă, de punctualitate si răspundere personală faţă de rezultat, pe baza principiilor, normelor şi valorilor codului deontologic. Identificarea oportunităţilor de formare continuă şi valorificarea eficientă a resurselor şi a tehnicilor de învăţare pentru propria dezvoltare.

	VII.

	Conţinutul disciplinei

	VII.1. Curs (capitole si subcapitole):
	ore/săpt

	Introducere: conceptul comunicării, definiţia comunicaţiei. Teoria comunicării, ca ştiinţă interdisciplinară. Funcţiile comunicării.
	2

	Caracterizarea sistemului comunicaţional. Comunicarea intrapersonală/interpersonală, comunicarea în grup, comunicarea instituţională şi comunicarea în masă. Formele non-verbale şi verbale ale comunicării. Comunicarea audiovizuală.
	2

	Modele comunicaţionale clasice 1-2. Noţiuni elementare de teoria comunicaţiei şi funcţiile lor în comunicare: redundanţa, entropia, canalul, mediul, codul, semnul, feedback-ul şi zgomotul. Rolul technologiilor comunicaţionale în crearea sau combaterea acestora. Modelul lui Shannon şi Weaver. Modelul lui George Gerbner, modelul lui Laswell, modelul lui Newcomb, modelul lui Westley şi MacLean şi modelul lui Roman Jakobson. Rostul modelelor.
	4

	Modele comunicaţionale şi concepte semiotice 1-2. Concepţiile lui Charles Sanders Pierce şi Ferdinand de Saussure. Teoria lui Roland Barthes. Codul, tipuri de coduri, procesul significării.
	4

	Comunicarea audiovizuală şi contextul social 1-2. O scurtă istorie a technologiilor comunicaţionale 1. Exemple referitoare la actori media din Marea-Britanie, Ungaria şi România.
	4

	Comunicarea audiovizuală şi contextul social 3. Caracteristicile comunicării în masă, piaţa comunicaţională şi piaţa informaţională, condiţii economice – integrare, conglomerate, piaţa publicitară. Actori media: posturi publice, posturi comerciale şi posturi underground.
	2

	Comunicarea audiovizuală şi contextul social 4. Mass-media şi sfera politicii. Istoria conceptului libertăţii presei, tipuri de cenzură, sfera publică.
	2

	Comunicarea audiovizuală şi contextul social 5. Societatea informaţională – conceptul societăţii postindustriale. Satul global – elemente din teoria lui Marshall McLuhan. Piaţa media din România şi societatea informaţională. Caracteristicile pieţei media maghiare din România.
	2

	Recepţia comunicării audiovizuale 1. Teorii şi cercetări referitoare la influenţa asupra publicului. Elemente de analiză structuralistă şi semiotică – procesul significării, denotare, conotare, metaforă şi metonimie. Analiza structuralistă bazată pe conceptele lui Claude Levi-Strauss.
	2

	Recepţia comunicării audiovizuale 2. Studii şi metode empirice/sociologice. Analiza de conţinut – exemple referitoare la reprezentarea femeilor. Varianta lui George Gerbner. Analiza diferenţei semantice, analiza gratificării, etnografia audienţei, analiza pieţei şi marketing-ul.
	2

	Recapitulare şi concluzii. Pieţe media.
	2

	Total ore
	28

	VII.2/3. Seminar/Laborator
	Nr ore

	Total ore
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	IX.

	Forme de activitate 
	Metode didactice folosite

	Curs
	Curs clasic, combinat cu ilustraţii audiovizuale, activitate – discuţii în grup

	Seminar
	

	Laborator
	

	Proiect
	

	X.

	Probe de evaluare
	Evaluare 

(scris, scris si oral, oral, test, aplicaţie practica, altele)
	Procent

din nota finală

	Examen
	Scris, în sesiune, pe baza cursului şi a bibliografiei
	50%

	Colocviu
	
	

	Seminar
	
	

	Laborator
	
	

	Proiect
	
	

	Tema pentru acasă/ Lucrarea semestrială
	Două lucrări de 2 pagini şi prezentările lor în faţa grupului, legat de tematica cursului (funcţionarea unei biblioteci/arhive şi conspectarea unui text de specialitate)
	50%


Observaţii: Prezentarea la examen este condiţionata de frecventarea cursului, prezenţa obligatorie la cel puţin 50 % din cursuri.
Titular curs,
Dr. Virginás Andrea, lector univ.
Data:
4 octombrie 2011
