fişa disciplinei

1. Date despre program

	1.1 Instituţia de învăţământ superior
	Universitatea Sapientia

	1.2 Facultatea
	Facultatea de Științe și Arte, Cluj-Napoca

	1.3 Departamentul
	Media

	1.4 Domeniul de studii
	Cinematografie, fotografie, media

	1.5 Ciclul de studii
	Licență

	1.6 Programul de studiu / Calificarea
	


2. Date despre disciplină
	2.1 Denumirea disciplinei
	Structuri narative, publicitate

	2.2 Titularul activităţilor de curs
	

	2.3 Titularul (ii) activităţilor de
 
	seminar
	

	
	laborator
	Boné Ferenc

	
	proiect
	

	2.4 Anul de studiu
	II
	2.5 Semestrul
	3
	2.6. Tipul de evaluare
	C
	2.7 Regimul disciplinei
	DO


3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activităţilor didactice)

	3.1 Număr de ore pe săptămână
	2
	Din care: 3.2 curs
	
	3.3 seminar
 /laborator/

 proiect
	2

	3.4 Total ore din planul de învăţământ
	28
	Din care: 3.5 curs
	
	3.6 seminar

 / laborator

 / proiect
	28

	Distribuţia fondului de timp:
	ore

	Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe
	20

	Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren
	10

	Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri
	10

	Tutoriat
	10

	Examinări 
	12

	Alte activităţi: .........................
	

	3.7 Total ore studiu individual
	62

	3.8 Total ore pe semestru
	90

	3.9 Numărul de credite
	3


4. Precondiţii (acolo unde este cazul)

	4.1 de curriculum
	· 

	4.2 de competenţe
	· 


5. Condiţii (acolo unde este cazul)

	5.1 De desfăşurare a cursului
	· 

	5.2 De desfăşurare a seminarului/laboratorului/proiectului
	· Dezvoltarea unor teme de către studenţi, discuţie, proiecţii.


6. Competenţele specifice acumulate
	Competenţe profesionale
	· Analiza limbajului cinematografic ca fundament al unei culturi / educatii bazate pe imagine.

· Analiza functiilor si tehnicilor publicitatii ca forma de comunicare.

	Competenţe transversale
	· Identificarea oportunitatilor de formare continua si valorificarea eficienta a resurselor si a tehnicilor de invatare pentru propria dezvoltare.


7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor acumulate)

	7.1 Obiectivul general al disciplinei
	· Publicitatea, ca formă de communicare, funcționează actualmente în mai multe medii. Calitățile ei sunt dezvolate de experimente artistice, dar și de regulile stricte ale ecomomiei de piață. Artă aplicată și soluție pragmaică: printre producătorii ei uneori se enumeră renumiți regizori și artiști plasitici. Analiza narratologică a reclamei ajută la descifrarea uneia dintre cele mai frecvente forme de expersie ale culturii contemporane, și în același timp dezvăluie noțiunile și tehnicile de bază ale povestirii filmice și fotografice.

	7.2 Obiectivele specifice


	· 


8. Conţinuturi
	8.1 Curs
	Metode de predare
	Observaţii

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Bibliografie



	8.2 Seminar / 8.3 laborator / 8.4 proiect
	Metode de predare
	Observaţii

	01. Întroducere; stabilirea cerințelor
	
	2 ore

	02. Istoria societății de consum. Ce este cultura consumatorului?
	studiu de caz, dezbatere
	2 ore

	03. Cum funcționează publicitatea? Introducere în cultura vizuală: Nicholas Mirzoeff
	studiu de caz, dezbatere
	2 ore

	04. Publicitatea şi noţiunea ’brandingului’
	studiu de caz, dezbatere
	2 ore

	05. Antecedentele istorice ale publicităţii. Emblemele renascentiste şi publicitatea de azi
	studiu de caz, dezbatere
	2 ore

	06. Paradigmele isrorice ale narrațiunii pictoriale după Mihail Bahtin şi Wolfgang Kemp
	studiu de caz, dezbatere
	2 ore

	07. Analiza culturală a narrațiunii pictoriale. Mieke Bal
	studiu de caz, dezbatere
	2 ore

	08. Narremele de bază ale culturii: Northrop Frye şi teoria miturilor 
	studiu de caz, dezbatere
	2 ore

	09. Ce este lumea diegetică? Teoria lui Noel Burch
	studiu de caz, dezbatere
	2 ore

	10. Narratologia formalistă a filmelor. David Bordwell
	studiu de caz, dezbatere
	2 ore

	11. Semiotică şi publicitate. Media Semiotics
	studiu de caz, dezbatere
	2 ore

	12. Retorică și publicitate
	studiu de caz, dezbatere
	2 ore

	13. Analiză de publicitate
	studiu de caz, dezbatere
	2 ore

	14. Colocviu
	
	2 ore

	Bibliografie

Bal, Mieke: Látvány és narratíva egyensúlya. In: Thomka Beáta (szerk.) Narratívák 1. Képelemzés. Kijárat, Budapest, 1998. 155–183.

Bignell, Jonathan: Advertisements. In: Media Semiotics: An Introduction. Manchester–New York, Manchester University Press. 28–54.
Bordwell, David: Az elbeszélés alapelvei. In: Elbeszélés a játékfilmben. Filmtudományi Intézet, Budapest, 1996. 61–75.

Branston, Gill–Roy Stafford: Advertising and Branding. In: The Media Student’s Book, London–New York, Routledge, 2002. 365–384.

Chandler, Daniel: Rhetorical Tropes (i.)
Daly, Peter M.: Modern Advertising and the Renaissance Emblem. Modes of Visual and Verbal Persuasion. In: Höltgen, Karl Josef–Peter M. Daly–Wolfgang Lottes (eds.): Words and Visual Imagination. Studies in the Interaction of English Literature and the Visual Arts. Nürnberg, Erlangen, 1988. 349–371.
Frye, Northrop: Archetipikus kritika: a mítoszok elmélete. In: A kritika anatómiája. Helikon, Budapest, 1998. 135–203.

Kemp, Wolfgang: A ház kronotoposza a németalföldieknél. Az út kronotoposza I. Az út kronotoposza II. In: A festők terei. A képi elbeszélés Giotto óta. Kijárat, Budapest, 2003. 99–116, 141–178.

Mirzoeff, Nicholas: Mi a vizuális kultúra? In: Ex Symposion, 2000/32–33. 27–32. (i.)

Noel Burch: Narráció, diegézis: küszöbök és határok. In: Metropolis. (i.)

Sturken, Marita–Lisa Cartwright: Consumer Culture and the Manufacturing of Desire. In: Practices of Looking: An
Introduction To Visual Culture. Oxford, Oxford University Press, 2001. 189–236.
Cathelat, Bernard: Publicitate şi societate. Editura Trei, Bucureşti, 2005.


9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului
	


10. Evaluare
	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală

	10.4 Curs
	
	
	

	
	
	
	

	10.5

	Seminar
	
	
	

	
	Laborator
	
	referat
	90%

	
	Proiect
	
	
	

	10.6 Standard minim de performanţă

	


Data completării

Semnătura titularului de curs

Semnătura titularului de seminar
.........................

..............................


..............................

Data avizării în departament


 Semnătura directorului de departament
.........................



..............................
Recomandări de completare

1.1 Universitatea Sapientia din Cluj-Napoca

1.2 Denumirea oficială a facultății

1.3 Denumirea departamentului conform aprobării Senatului

1.4 Denumirea domeniului de studii conform HG…………

1.5 Licență/master/doctorat după caz

1.6 Denumirea programului de studii conform HG…………/ Denumirea calificării oferite de programul de studii conform HG…………

2.1 Denumirea disciplinei din Planul de învățământ aprobat de Consiliul Facultății și Senat

2.2 Numele și prenumele, gradul titularului cursului conform cu Statul de funcții al departamentului

2.3 Numele și prenumele, gradul didactic al titularului/titularilor de seminar, laborator, proiect conform Statului de Funcții al Departamentului

2.4. Anul de studii conform Planului de învățământ (I, II, III eventual IV)

2.5 Semestrul în care se predă disciplina (1,2,…6 eventual 7 sau 8)

2.6 Se menționează inițialele tipului de evaluarea Examen (E), Colocviu (C), Verificare pe parcurs (Vp), Admis-Respins (A/R) corespunzător Planului de învățământ aprobat.

2.7 Se menționează inițialele regimului disciplinei Disciplină impusă (DI), Disciplină opțională (DO), Disciplină facultativă (DF)

3.1 Se vor trece numărul de ore pe săptămână conform Planului de învățământ aprobat

3.2 Se vor trece numărul de ore de curs pe săptămână

3.3 Se cor trece după caz numărul de ore de seminar, laborator, proiect pe săptămână

3.4 Se va trece cifra rezultată prin înmulțirea numărului de săptămâni conform Planului de învățământ aprobat cu numărul total de ore pe săptămână (punctul 3.1)

3.5 Se va trece cifra rezultată prin înmulțirea numărului de săptămâni conform Planului de învățământ aprobat cu numărul total de ore pe săptămână (punctul 3.2)

3.6 Se va trece cifra/cifrele rezultată/te prin înmulțirea numărului de săptămâni conform Planului de învățământ aprobat cu numărul total de ore pe săptămână de seminarii/ laboratoare, proiect după caz (punctul 3.3)

 3.9 Se trece numărul de credite conform Planului de învățământ aprobat

3.8 Se va trece cifra rezultată cu înmulțirea numărului de credite cu 28…30 ore pentru un credit, valoare aprobată de Senat pentru calculul orelor de studiu individual

3.7. Se va trece cifra rezultată prin scăderea din valoarea trecută la 3.8 a valorii trecute la 3.4. Această valoare apoi se repartizează la punctele (a)…(g), având în vedere ca la verificarea finală, în funcție de mod (teza, teza+oral, oral) sa fie trecută nr de ore corespunzătoare ( Valoarea recomandată se găsește în Regulamentul de studii și în Procedura de examinare).

4.1 Se trec conform cu Planul de învățământ aprobat disciplinele si codurile disciplinelor care sunt condiții pentru parcurgerea disciplinei

4.2 Se trec competențele minimale care sunt necesare în parcurgerea cu succes a disciplinei

5.1 Se definesc condițiile pentru desfășurarea cursului: sală de n locuri, dotată cu…… Exemplu: videoproiector, calculator, tablă interactivă, tablă, lumină naturală și sau artificială, posibilitatea de reglare a gradului de iluminare, a acusticii, etc.., se descriu condițiile de acces și de părăsire, eventual responsabilități, mod de manifestare a cursanților, reguli minimale de comportament

5.2. Se descriu succint condițiile de desfășurare a seminariilor cu accent pe dotări, de pregătire a cursanților și reguli de comportament. In cazul laboratoarelor se precizează mărimea formației de lucru și condițiile de pregătire și prezentare la laborator. In cazul proiectelor se precizează în plus condițiile pe care trebuie să îndeplinească cursanții (caiet, ustensile de scris și de desenat, hârtii speciale, calculator personal…, programe de calculator cunoscute etc…)

7…9 Se completează de către titularii activităților în funcție de specificul programului de studiu și a disciplinei.

10.1 Se precizează după caz criteriile aplicate la evaluare. De pildă se poate preciza ca se verifică temeinicia cunoștințelor, utilizarea cunoștințelor in soluționare unor situații, deprinderile de mânuire a unui aparat matematic, a unei gândiri raționale….etc. La aplicații se poate urmării deprinderi și abilități dobândite.

10.2 La Metodele de evaluare se poate scrie. Test, Test grilă, Examen după subiecte formulate, Rezolvări de probleme, Prezentarea activității și susținerea soluțiilor și rezultatelor obținute, proba practică, evaluare pe parcurs, aprecierea modului de pregătire ritmică prin prezență activă, etc.

10. 3 Se precizează de la caz la caz, sub formă de cifre procentuale, ponderea notelor din evaluarea finală.

10.6 Se precizează de către titulari condițiile minimale de promovare, ca și standardele minimale pentru obținerea creditelor (cunoștințe, abilități, deprinderi, atitudini fără de care nu se poate promova disciplina).
