
FIŞA DISCIPLINEI 

(în baza OM nr. 5703/2011) 

1. Date despre program 

1.1. Instituţia de învăţământ superior Universitatea Sapientia din Cluj-Napoca 

1.2. Facultatea/ DSPP Facultatea de Ştiinţe şi Arte 

1.3. Domeniul de studii Cinematografie, forografie, media 

1.4. Ciclul de studii Licenţă 

1.5. Programul de studiu  Cinematografie, fotografie, media 

1.6. Calificarea Regie de film şi TV, Imagine de film şi TV, Comunicare 

audiovizuală: scenaristică, publicitate media, filmologie. 

 

2. Date despre disciplină 

2.0. Departamentul Media 

2.1. Denumirea disciplinei Comunicare audiovizuală 

2.2. Titularul disciplinei   / a activităţilor de curs conf. univ. dr. Virginás Andrea 

2.3. Titularul (ii) activităţilor de  

                              

Seminar  

laborator  

Proiect  

2.4. Anul de studiu I. 2.5. Semestrul 1. 2.6. Tipul de evaluare E 2.7. Regimul disciplinei DI 

 

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activităţilor didactice) 

3.1. Număr de ore pe 

săptămână 

2 Din care: 3.2. curs 2 3.3. seminar /   

    laborator/ 

     proiect/ 

     practica 

 

3.4. Total ore din planul de 

învăţământ 

28 Din care: 3.5. curs 28 3.6. seminar/ 

       laborator/ 

       proiect/ 

       practica 

 

Distribuţia fondului de timp: ore 

a) Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe 10 

b) Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe 

teren 

10 

c) Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 10 

d) Tutoriat 10 

e) Examinări  7 

f) Alte activităţi:   

3.7. Total ore studiu individual 47 

3.8. Total ore pe semestru 75 

3.9. Numărul de puncte de credit 3 

 

4. Precondiţii (acolo unde este cazul) 

4.1. de curriculum Nu este cazul 

4.2. de competenţe Nu este cazul 

Aprobat prin decizia Consiliului 

Facultăţii nr.  27/22.10.2015                                  



 

5. Condiţii (acolo unde este cazul) 

 

6. Competenţele specifice acumulate 

C
o
m

p
et

en
ţe

 p
ro

fe
si

o
n

a
le

 Utilizarea adecvată a elementelor specifice comunicării audiovizuale (a limbajului 

cinematografic, filmologiei şi scenaristicii). Aprecierea rolului social al limbajului 

audiovizual ca resort de comunicare şi sursă de experienţe artistice. Descrierea 

conceptelor şi a paradigmelor comunicării de masă în analiza evoluţiei mass-media (şi 

a tehnologiilor specifice din domeniului cinematografiei). Identificarea şi explicarea 

rolului elementelor procesului de comunicare şi definirea locului si rolului massmedia 

(şi al filmului) în societate. 

C
o
m

p
et

en
ţe

 

tr
a
n

sv
er

sa
le

 

Aplicarea unor strategii de muncă riguroasă, eficientă şi responsabilă, de punctualitate 

si răspundere personală faţă de rezultat, pe baza principiilor, normelor şi valorilor 

codului deontologic. Identificarea oportunităţilor de formare continuă şi valorificarea 

eficientă a resurselor şi a tehnicilor de învăţare pentru propria dezvoltare. 

 

7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor acumulate) 

 

8. Conţinuturi 

8.1. Curs Metode de predare Obs. 

Introducere: conceptul comunicării, definiţia 

comunicaţiei. Teoria comunicării, ca ştiinţă 

interdisciplinară. Funcţiile comunicării. 

Prelegere participativă; exemplificare 

cu selecţiuni de filme, programe tv, 

materiale video, site-uri; grupuri de 

lucru. 

2 ore 

Caracterizarea sistemului comunicaţional. 

Comunicarea intrapersonală/interpersonală, 

comunicarea în grup, comunicarea instituţională şi 

Prelegere participativă; exemplificare 

cu selecţiuni de filme, programe tv, 

materiale video, site-uri; grupuri de 

2 ore 

5.1.  De desfăşurare a cursului Sală de curs cu videoproiector şi sonorizare, calculator conectat 

la internet, tablă. 

5.2.  De desfăşurare a 

seminarului/laboratorului/proiectului 

 

7.1. Obiectivul general al 

disciplinei 

Cursul are scopul de a oferi studenţilor o introducere în teoria 

comunicării, respectiv de a clarifica conceptele de bază ale acestei 

discipline, şi urmăreşte ca studenţii să însuşească cunoştinţe teoretice 

fundamentale despre comunicarea audiovizuală, precum şi 

determinarea actului comunicaţional. 

7.2. Obiectivele specifice 

 

 

 

 

Compararea diferitelor concepte, teorii si paradigme ale comunicării 

pentru definirea potenţialului şi a limitelor acesteia, în mass-media (si 

în arta filmului). Aprecierea gradului de persuasiune al comunicării 

audiovizuale şi conştientizarea potenţialului efectelor acesteia. 

Elaborarea de proiecte profesionale cu utilizarea unor metode 

consacrate: analiza comunicării audiovizuale moderne, analiza 

structurilor comunicaţionale (ale artei filmului) şi explicarea 

principiilor acestora prin grila oferita de paradigmele sociale ale 

comunicării de masă. 



comunicarea în masă. Formele non-verbale şi verbale 

ale comunicării. Comunicarea audiovizuală. 

lucru. 

Modele comunicaţionale clasice 1-2. Noţiuni 

elementare de teoria comunicaţiei şi funcţiile lor în 

comunicare: redundanţa, entropia, canalul, mediul, 

codul, semnul, feedback-ul şi zgomotul. Rolul 

technologiilor comunicaţionale în crearea sau 

combaterea acestora. Modelul lui Shannon şi Weaver. 

Modelul lui George Gerbner, modelul lui Laswell, 

modelul lui Newcomb, modelul lui Westley şi 

MacLean şi modelul lui Roman Jakobson. Rostul 

modelelor. 

Prelegere participativă; exemplificare 

cu selecţiuni de filme, programe tv, 

materiale video, site-uri; grupuri de 

lucru. 

4 ore 

Modele comunicaţionale şi concepte semiotice 1-2. 

Concepţiile lui Charles Sanders Pierce şi Ferdinand de 

Saussure. Teoria lui Roland Barthes. Codul, tipuri de 

coduri, procesul significării. 

Prelegere participativă; exemplificare 

cu selecţiuni de filme, programe tv, 

materiale video, site-uri; grupuri de 

lucru. 

4 ore 

Comunicarea audiovizuală şi contextul social 1-2. O 

scurtă istorie a technologiilor comunicaţionale 1. 

Exemple referitoare la actori media din Marea-

Britanie, Ungaria şi România. 

Prelegere participativă; exemplificare 

cu selecţiuni de filme, programe tv, 

materiale video, site-uri. 

4 ore 

Comunicarea audiovizuală şi contextul social 3. 

Caracteristicile comunicării în masă, piaţa 

comunicaţională şi piaţa informaţională, condiţii 

economice – integrare, conglomerate, piaţa publicitară. 

Actori media: posturi publice, posturi comerciale şi 

posturi underground. 

Prelegere participativă; exemplificare 

cu selecţiuni de filme, programe tv, 

materiale video, site-uri. 

2 ore 

Comunicarea audiovizuală şi contextul social 4. Mass-

media şi sfera politicii. Istoria conceptului libertăţii 

presei, tipuri de cenzură, sfera publică. 

Prelegere participativă; exemplificare 

cu selecţiuni de filme, programe tv, 

materiale video, site-uri. 

2 ore 

Comunicarea audiovizuală şi contextul social 5. 

Societatea informaţională – conceptul societăţii 

postindustriale. Satul global – elemente din teoria lui 

Marshall McLuhan. Piaţa media din România şi 

societatea informaţională. Caracteristicile pieţei media 

maghiare din România. 

Prelegere participativă; exemplificare 

cu selecţiuni de filme, programe tv, 

materiale video, site-uri. 

2 ore 

Recepţia comunicării audiovizuale 1. Teorii şi 

cercetări referitoare la influenţa asupra publicului. 

Elemente de analiză structuralistă şi semiotică – 

procesul significării, denotare, conotare, metaforă şi 

metonimie. Analiza structuralistă bazată pe conceptele 

lui Claude Levi-Strauss. 

Prelegere participativă; exemplificare 

cu selecţiuni de filme, programe tv, 

materiale video, site-uri; grupuri de 

lucru. 

2 ore 

Recepţia comunicării audiovizuale 2. Studii şi metode 

empirice/sociologice. Analiza de conţinut – exemple 

referitoare la reprezentarea femeilor. Varianta lui 

George Gerbner. Analiza diferenţei semantice, analiza 

gratificării, etnografia audienţei, analiza pieţei şi 

marketing-ul. 

Prelegere participativă; exemplificare 

cu selecţiuni de filme, programe tv, 

materiale video, site-uri; grupuri de 

lucru. 

2 ore 

Recapitulare şi concluzii. Pieţe media. Prelegere participativă; exemplificare 

cu selecţiuni de filme, programe tv, 

materiale video, site-uri; grupuri de 

lucru. 

2 ore 
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9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, 

asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului 

Conţinutul disciplinei este în concordanță cu recomandările Uniunii Jurnaliștilor Maghiari din România, 

precum și indicațiile referitoare la materiile universitare de profil. 

 

10. Evaluare 

A. Condiţii de îndeplinit pentru prezentarea la evaluare: 

 

Studenţilor li se recomandă o prezenţă de 80% la cursuri, iar dacă prezenţa scade sub 50%, studentul nu se 

poate prezenta la evaluare. Trebuiesc îndeplinite şi activităţile evaluate pe parcurs (activităţi în grup, 

prezentarea în scris şi oral al unei schiţe de bibliografie). 

 

B. Criterii, metode şi ponderi în evaluare: 

Tip activitate 10.1. Criterii de evaluare 10.2. Metode de evaluare 10.3. Pondere din nota 

finală 

10.4. Curs Înţelegerea noţiunilor de 

bază prezentate la curs. 

Cunoaşterea literaturii de 

specialitate. 

Examen scris după 

subiecte formulate 

75% 

Activitatea în timpul 

orelor de curs 

(participarea la discuţii, 

implementarea noilor 

concepte în grupuri de 

lucru, prezentarea în 

scris şi oral al unei schițe 

de bibliografie). 

Evaluare pe parcurs 25% 

10.5 . 

 

Seminar    

Laborator    

Proiect    

10.6. Standard minim de performanţă 

Prezenţa la cel puţin 50% din ore cu o participare activă în discuţii, redactarea unui examen scris şi a unor 

răspunsuri orale conform instrucţiunilor primite, îndeplinirea activităţilor evaluate pe parcurs. Cunoasterea a 

cel puţin 5 titluri din bibliografia obligatorie. 

 

Data completării        Semnătura titularului de curs     Semnătura titularului de seminar 

10.09.2015             conf. univ. dr. Virginás Andrea 

                   
Data avizării în departament                  Semnătura directorului de departament  

15.09.2015        prof. univ. dr. Pethő Ágnes 

        


