Aprobat prin decizia Consiliului

FISA DISCIPLINEI Facultatii nr. 27/22.10.2015

(In baza OM nr. 5703/2011)

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant superior Universitatea Sapientia din Cluj-Napoca

1.2. Facultatea/ DSPP Facultatea de Stiinte si Arte

1.3. Domeniul de studii Cinematografie, forografie, media

1.4. Ciclul de studii Licenta

1.5. Programul de studiu Cinematografie, fotografie, media

1.6. Calificarea Regie de film si TV, Imagine de film si TV, Comunicare
audiovizuala: scenaristica, publicitate media, filmologie.

2. Date despre disciplina

2.0. Departamentul Media

2.1. Denumirea disciplinei Comunicare audiovizuala

2.2. Titularul disciplinei / a activitatilor de curs | conf. univ. dr. Virginds Andrea

2.3. Titularul (ii) activitatilor de | Seminar

laborator

Proiect

2.4. Anul de studiu 1. [2.5. Semestrul | 1. [2.6. Tipul de evaluare| E [2.7. Regimul disciplinei | DI

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1. Numar de ore pe 2 | Dincare: 3.2. curs 2 | 3.3.seminar/
saptamana laborator/
proiect/
practica
3.4. Total ore din planul de 28 | Dincare: 3.5.curs | 28 | 3.6. seminar/
invatamant laborator/
proiect/
practica
Distributia fondului de timp: ore
a) Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 10
b) Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe 10
teren
C) Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 10
d) Tutoriat 10
e) Examinari 7
f) Alte activitati:
3.7. Total ore studiu individual 47
3.8. Total ore pe semestru 75
3.9. Numarul de puncte de credit 3

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum Nu este cazul

4.2. de competente Nu este cazul




5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. De desfasurare a cursului Sala de curs cu videoproiector si sonorizare, calculator conectat

la internet, tabla.

5.2. De desfasurare a
seminarului/laboratorului/proiectului

6. Competentele specifice acumulate

Competente profesionale

Utilizarea adecvatd a elementelor specifice comunicarii audiovizuale (a limbajului
cinematografic, filmologiei i scenaristicii). Aprecierea rolului social al limbajului
audiovizual ca resort de comunicare si sursd de experiente artistice. Descrierea
conceptelor si a paradigmelor comunicarii de masa in analiza evolutiei mass-media (si
a tehnologiilor specifice din domeniului cinematografiei). Identificarea si explicarea
rolului elementelor procesului de comunicare si definirea locului si rolului massmedia
(si al filmului) 1n societate.

Competente
transversale

Aplicarea unor strategii de munca riguroasa, eficienta si responsabila, de punctualitate
si raspundere personala fata de rezultat, pe baza principiilor, normelor si valorilor
codului deontologic. Identificarea oportunitatilor de formare continua si valorificarea
eficientd a resurselor si a tehnicilor de invatare pentru propria dezvoltare.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

7.1. Obiectivul general al Cursul are scopul de a oferi studentilor o introducere in teoria

disciplinei

comunicdrii, respectiv de a clarifica conceptele de baza ale acestei
discipline, si urmdreste ca studentii sa insuseasca cunostinte teoretice
fundamentale despre comunicarea audiovizuald, precum si
determinarea actului Ccomunicational.

7.2. Obiectivele specifice Compararea diferitelor concepte, teorii si paradigme ale comunicarii

pentru definirea potentialului si a limitelor acesteia, in mass-media (Si
in arta filmului). Aprecierea gradului de persuasiune al comunicarii
audiovizuale si constientizarea potentialului efectelor acesteia.
Elaborarea de proiecte profesionale cu utilizarea unor metode
consacrate: analiza comunicarii audiovizuale moderne, analiza
structurilor comunicationale (ale artei filmului) si explicarea
principiilor acestora prin grila oferita de paradigmele sociale ale
comunicdrii de masa.

8. Continuturi

8.1. Curs Metode de predare Obs.
Introducere: ~ conceptul  comunicarii,  definitia | Prelegere participativa; exemplificare 2 ore
comunicatiei. Teoria  comunicdrii, ca stiintd | cu selectiuni de filme, programe tv,
interdisciplinara. Functiile comunicarii. materiale video, site-uri; grupuri de
lucru.

Caracterizarea sistemului comunicational. | Prelegere participativd; exemplificare 2 ore
Comunicarea intrapersonald/interpersonald, | cu selectiuni de filme, programe tv,

comunicarea in grup, comunicarea institutionald si | materiale video, site-uri; grupuri de




comunicarea in masa. Formele non-verbale si verbale
ale comunicarii. Comunicarea audiovizuala.

lucru.

Modele comunicationale clasice 1-2. Notiuni Prelegere participativa; exemplificare 4 ore
elementare de teoria comunicatiei si functiile lor n cu selectiuni de filme, programe tv,
comunicare: redundanta, entropia, canalul, mediul, materiale video, site-uri; grupuri de

codul, semnul, feedback-ul si zgomotul. Rolul lucru.

technologiilor comunicationale 1n crearea sau

combaterea acestora. Modelul lui Shannon si Weaver.

Modelul lui George Gerbner, modelul lui Laswell,

modelul lui Newcomb, modelul lui Westley si

MacLean si modelul lui Roman Jakobson. Rostul

modelelor.

Modele comunicationale si concepte semiotice 1-2. Prelegere participativa; exemplificare 4 ore
Conceptiile lui Charles Sanders Pierce si Ferdinand de | cu selectiuni de filme, programe tv,

Saussure. Teoria lui Roland Barthes. Codul, tipuri de | materiale video, site-uri; grupuri de

coduri, procesul significarii. lucru.

Comunicarea audiovizuala si contextul social 1-2. O Prelegere participativa; exemplificare 4 ore
scurta istorie a technologiilor comunicationale 1. cu selectiuni de filme, programe tv,

Exemple referitoare la actori media din Marea- materiale video, site-uri.

Britanie, Ungaria i Roméania.

Comunicarea audiovizuala si contextul social 3. Prelegere participativa; exemplificare 2 ore
Caracteristicile comunicarii in masa, piata cu selectiuni de filme, programe tv,
comunicationala si piata informationala, conditii materiale video, site-uri.

economice — integrare, conglomerate, piata publicitara.

Actori media: posturi publice, posturi comerciale si

posturi underground.

Comunicarea audiovizuala si contextul social 4. Mass- | Prelegere participativa; exemplificare 2 ore
media si sfera politicii. Istoria conceptului libertatii cu selectiuni de filme, programe tv,

presei, tipuri de cenzura, sfera publica. materiale video, site-uri.

Comunicarea audiovizuala si contextul social 5. Prelegere participativa; exemplificare 2 ore
Societatea informationald — conceptul societatii cu selectiuni de filme, programe tv,
postindustriale. Satul global — elemente din teoria lui materiale video, site-uri.

Marshall McLuhan. Piata media din Romania si

societatea informationala. Caracteristicile pietei media

maghiare din Romania.

Receptia comunicarii audiovizuale 1. Teorti $i Prelegere participativa; exemplificare 2 ore
cercetari referitoare la influenta asupra publicului. cu selectiuni de filme, programe tv,

Elemente de analiza structuralista si semiotica — materiale video, site-uri; grupuri de

procesul significarii, denotare, conotare, metafora si lucru.

metonimie. Analiza structuralistd bazata pe conceptele

lui Claude Levi-Strauss.

Receptia comunicarii audiovizuale 2. Studii si metode | Prelegere participativa; exemplificare 2 ore
empirice/sociologice. Analiza de continut — exemple cu selectiuni de filme, programe tv,

referitoare la reprezentarea femeilor. Varianta lui materiale video, site-uri; grupuri de

George Gerbner. Analiza diferentei semantice, analiza | lucru.

gratificarii, etnografia audientei, analiza pietei si

marketing-ul.

Recapitulare si concluzii. Piete media. Prelegere participativa; exemplificare 2 ore

cu selectiuni de filme, programe tv,
materiale video, site-uri; grupuri de
lucru.
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continutul disciplinei este in concordanta cu recomandarile Uniunii Jurnalistilor Maghiari din Romania,
precum si indicatiile referitoare la materiile universitare de profil.

10. Evaluare
A. Conditii de Tndeplinit pentru prezentarea la evaluare:

Studentilor li se recomanda o prezenta de 80% la cursuri, iar daca prezenta scade sub 50%, studentul nu se
poate prezenta la evaluare. Trebuiesc indeplinite si activitatile evaluate pe parcurs (activitati in grup,
prezentarea in scris si oral al unei schite de bibliografie).

B. Criterii, metode si ponderi in evaluare:

Tip activitate 10.1. Criterii de evaluare | 10.2. Metode de evaluare | 10.3. Pondere din nota
finala
10.4. Curs Intelegerea notiunilor de | Examen scris dupa 75%

baza prezentate la curs. | subiecte formulate
Cunoasterea literaturii de
specialitate.

Activitatea Tn timpul Evaluare pe parcurs 25%
orelor de curs
(participarea la discutii,
implementarea noilor
concepte in grupuri de
lucru, prezentarea in
scris si oral al unei schite
de bibliografie).

105. Seminar

Laborator

Proiect

10.6. Standard minim de performanta

Prezenta la cel putin 50% din ore cu o participare activa in discutii, redactarea unui examen scris $i a unor
raspunsuri orale conform instructiunilor primite, indeplinirea activitatilor evaluate pe parcurs. Cunoasterea a
cel putin 5 titluri din bibliografia obligatorie.

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar
10.09.2015 conf. univ. dr. Virginas Andrea
\J"\ /A‘L’_;,"\V\.\)\Jj\ "ﬁ .
Data avizdrii In departament Semnatura directorului de departament
15.09.2015 prof. univ. dr. Pethd Agnes
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