FISA DISCIPLINEI
(in baza OM nr. 5703/2011)

Aprobat prin decizia Consiliului
Facultatii nr. 27/22.10.2015

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant superior Universitatea Sapientia din Cluj-Napoca

1.2. Facultatea/ DSPP Facultatea de Stiinte si Arte

1.3. Domeniul de studii Cinematografie, forografie, media

1.4. Ciclul de studii Licenta

1.5. Programul de studiu Cinematografie, fotografie, media

1.6. Calificarea Comunicare audiovizuala: scenaristica, publicitate media,
filmologie

2. Date despre disciplina

2.0. Departamentul Media

2.1. Denumirea disciplinei Creatie publicitara

2.2. Titularul disciplinei/a activitatilor de curs

2.3. Titularul (ii) activitatilor de | seminar

laborator Boné Ferenc
proiect
2.4. Anul de studiu| 2 [2.5. Semestrul | 1 [2.6. Tipul de evaluare] C [2.7. Regimul disciplinei | DO
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)
3.1. Numar de ore pe 2 | Dincare: 3.2. curs 3.3. seminar 2
saptamana /laborator
Iproiect
/practica
3.4. Total ore din planul de 28 | Din care: 3.5. curs 3.6. seminar 28
invatamant /laborator
Iproiect
/practica
Distributia fondului de timp: ore
a) Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 17
b) Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe 10
teren
c) Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 10
d) Tutoriat 5
¢) Examinari 5

f) Alte activitati:

3.7. Total ore studiu individual 47
3.8. Total ore pe semestru 75
3.9. Numarul de puncte de credit 3

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. De curriculum

4.2. De competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.2. De desfasurare a Dezvoltarea unor teme de catre studenti, discutie, proiectii.
seminarului/laboratorului/proiectului




6. Competentele specifice acumulate

» o | Realizarea de materiale publicistice din domeniul cinematografiei, teoriei de film si jurnalismului
£ 8 | cinematografic.

Aplicarea unor strategii de munca riguroasa, eficienta si responsabila, de punctualitate si
raspundere personala fata de rezultat, pe baza principiilor, normelor si valorilor codului
deontologic.

Competen
profesiona

Identificarea rolurilor si responsabilitatilor intr-o echipa plurispecializata si aplicarea de tehnici de
relationare si munca eficienta in cadrul echipei.

Competente
transversale

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

7.1. Obiectivul general al Aceasta materie este una oarecum mai practicd, decat celelalte discipline ale specializarii.
disciplinei Scopul ei este creatia de materiale publicitare de catre studenti, in cadrul unei exercitii in
care se simuleaza o agentie publicitara. In cursul acestei exercitii vor fi distribuite informatii
despre istoria publicitatii In general, si a filmului publicitar in particular, se vor prezenta
diferite strategii de advertising si branding, se vor scrie proiecte de marketing, iar in final se
vor realiza materialele publicitare.

7.2. Obiectivele specifice

8. Continuturi

8.3. Laborator Metode de predare Observatii
01. Tntroducere; stabilirea cerint elor 2 ore
02. Istoria publicitatii proiect 2 ore
03. Selectarea produsului proiect 2 ore
04. Selectarea strategiei de publicitate proiect 2 ore
05. Dramaturgia filmului publicitar. Dramaturgia povestirii si a | proiect 2 ore
caracterelor; dramaturgia imaginii, a sunetului si a culorilor

06. Scenariul filmului publicitar. Logline, outline, treatment, | proiect 2 ore
storyboard, scenariu literar, scenariu regizoral

07. Estetica fotografiei de publicitate proiect 2 ore
08. Psihologia sloganului publicitar proiect 2 ore
09. Realizarea materialelor publicitare 1. Pregatire proiect 2 ore
10. Realizarea materialelor publicitare 2. Filmari/sesiuni de | proiect 2 ore
fotografie

11. Realizarea materialelor publicitare 3. Filmari/sesiuni de | proiect 2 ore
fotografie

12. Realizarea materialelor publicitare 4. Post-product ie proiect 2 ore
13. Curriculum vitae si portofoliu. Sfaturi practice proiect 2 ore
14. Colocviu 2 ore
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continutul si bibliografia acestei discipline este Tn concordanta cu ceea ce se studiaza in alte centre
universitare din tard si strainatate.

10. Evaluare
A. Conditii de indeplinit pentru prezentarea la evaluare: prezenta, tema realizata

B. Criterii, metode si ponderi in evaluare:

Tip activitate 10.1. Criterii de evaluare | 10.2. Metode de evaluare | 10.3. Pondere din nota
finala

10.4. Curs

10.5. Seminar

Laborator referat 90%

Proiect

10.6. Standard minim de performantd 45%

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar
10.09.2015 asist. univ. drd. Boné Ferenc
Data avizdrii in departament Semnatura directorului de departament,
15.09.2015 prof. univ. dr. Pethé Agnes
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