
FIŞA DISCIPLINEI 

(în baza OM nr. 5703/2011) 

 

1. Date despre program 

1.1. Instituţia de învăţământ superior Universitatea Sapientia din Cluj-Napoca 

1.2. Facultatea/ DSPP Facultatea de Ştiinţe şi Arte 

1.3. Domeniul de studii Cinematografie, forografie, media 

1.4. Ciclul de studii Licenţă 

1.5. Programul de studiu  Cinematografie, fotografie, media 

1.6. Calificarea Comunicare audiovizuală: scenaristică, publicitate media, 

filmologie 

 

2. Date despre disciplină 

2.0. Departamentul Media 

2.1. Denumirea disciplinei Structuri narrative, publicitate 

2.2. Titularul disciplinei/a activităţilor de curs  

2.3. Titularul (ii) activităţilor de seminar  

laborator asist. univ.  drd. Boné Ferenc 

proiect  

2.4. Anul de studiu 2 2.5. Semestrul 1 2.6. Tipul de evaluare C 2.7. Regimul disciplinei DO 

 

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activităţilor didactice) 

3.1. Număr de ore pe 

săptămână 

2 Din care: 3.2. curs  3.3. seminar 

/laborator 

/proiect 

/practica 

2 

3.4. Total ore din planul de 

învăţământ 

28 Din care: 3.5. curs  3.6. seminar 

/laborator 

/proiect 

/practica 

28 

Distribuţia fondului de timp: ore 

a) Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe 17 

b) Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe 

teren 

10 

c) Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 10 

d) Tutoriat 5 

e) Examinări 5 

f) Alte activităţi:  

3.7. Total ore studiu individual 47 

3.8. Total ore pe semestru 75 

3.9. Numărul de puncte de credit 3 

 

4. Precondiţii (acolo unde este cazul) 

4.1. De curriculum  

4.2. De competenţe  

 

5. Condiţii (acolo unde este cazul) 

 

 

 

5.2. De desfăşurare a 

seminarului/laboratorului/proiectului 

calculator, proiector. 

Aprobat prin decizia Consiliului 

Facultăţii nr. 27/22.10.2015 



6. Competenţele specifice acumulate 
C
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et
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p
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a
le

 Analiza functiilor si tehnicilor publicitatii ca forma de comunicare. 

Analiza limbajului cinematografic ca fundament al unei culturi/educatii bazate pe imagine. 

 

C
o
m

p
et

en
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tr
a
n
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er
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Identificarea oportunitatilor de formare continua si valorificarea eficienta a resurselor si a 

tehnicilor de invatare pentru propria dezvoltare. 

 

7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor acumulate) 

 

8. Conţinuturi 

8.3. Laborator Metode de predare Observaţii 
01. Întroducere; stabilirea cerinț elor  2 ore 

02. Istoria societăț ii de consum. Cultura consumatorului studiu de caz, dezbatere 2 ore 

03. Introducere în cultura vizuală. Nicholas Mirzoeff studiu de caz, dezbatere 2 ore 

04. Publicitatea şi brandingul studiu de caz, dezbatere 2 ore 

05. Antecedentele istorice ale publicităţii. Emblemele 

renascentiste şi publicitatea modernă 
studiu de caz, dezbatere 2 ore 

06. Paradigmele isrorice ale narraț iunii pictoriale. Mihail Bahtin 

şi Wolfgang Kemp 
studiu de caz, dezbatere 2 ore 

07. Analiza culturală a narraț iunii pictoriale. Mieke Bal studiu de caz, dezbatere 2 ore 

08. Narremele de bază ale culturii. Northrop Frye şi teoria 

miturilor 
studiu de caz, dezbatere 2 ore 

09. Lumea diegetică. Noël Burch studiu de caz, dezbatere 2 ore 

10. Narratologia formalistă a filmelor. David Bordwell studiu de caz, dezbatere 2 ore 

11. Semiotică şi publicitate studiu de caz, dezbatere 2 ore 

12. Retorică ș i publicitate studiu de caz, dezbatere 2 ore 

13. Analiză de publicitate studiu de caz, dezbatere 2 ore 

14. Colocviu  2 ore 
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7.1. Obiectivul general al 

disciplinei 

Publicitatea, ca formă de communicare, funcționează actualmente în mai multe medii. 

Calitățile ei sunt dezvolate de experimente artistice, dar și de regulile stricte ale ecomomiei 

de piață. Artă aplicată și soluție pragmatică: printre producătorii ei uneori se enumeră 

renumiți regizori și artiști plasitici. Analiza narratologică a reclamelor ajută la descifrarea 

uneia dintre cele mai frecvente forme de expersie ale culturii contemporane, și în același 

timp dezvăluie noțiunile și tehnicile de bază ale povestirii filmice și fotografice. 

7.2. Obiectivele specifice  



Sturken, Marita–Lisa Cartwright: Consumer Culture and the Manufacturing of Desire. In: Practices of Looking: An Introduction 

To Visual Culture. Oxford, Oxford University Press, 2001. 189–236. 

 

Cathelat, Bernard: Publicitate şi societate. Editura Trei, Bucureşti, 2005. 

 

9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, 

asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului 

Conţinutul şi bibliografia acestei discipline este în concordanţă cu ceea ce se studiază în alte centre 

universitare din ţară şi străinătate. 

 

10. Evaluare 

 

A. Condiţii de îndeplinit pentru prezentarea la evaluare: prezenţă, temă realizată 

 

B. Criterii, metode şi ponderi în evaluare: 

 

Tip activitate 10.1. Criterii de evaluare 10.2. Metode de evaluare 10.3. Pondere din nota 

finală 

10.4. Curs    

   

10.5. Seminar    

Laborator  referat 90% 

Proiect    

10.6. Standard minim de performanţă 45% 

 

 
Data completării  Semnătura titularului de curs  Semnătura titularului de seminar  

10.09.2015                                                    asist. univ.  drd. Boné Ferenc 

          
 
Data avizării în departament              Semnătura directorului de departament,   

15.09.2015      prof. univ. dr. Pethő Ágnes  

 

      

 


