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1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant superior Universitatea Sapientia din Cluj-Napoca

1.2. Facultatea/ DSPP Facultatea de Stiinte si Arte

1.3. Domeniul de studii Cinematografie, forografie, media

1.4. Ciclul de studii Licenta

1.5. Programul de studiu Cinematografie, fotografie, media

1.6. Calificarea Comunicare audiovizuala: scenaristica, publicitate media,
filmologie

2. Date despre disciplina

2.0. Departamentul Media

2.1. Denumirea disciplinei Structuri narrative, publicitate

2.2. Titularul disciplinei/a activitatilor de curs

2.3. Titularul (ii) activitatilor de | seminar

laborator asist. univ. drd. Boné Ferenc
proiect
2.4. Anul de studiu| 2 [2.5. Semestrul | 1 [2.6. Tipul de evaluare] C [2.7. Regimul disciplinei | DO
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)
3.1. Numar de ore pe 2 | Dincare: 3.2. curs 3.3. seminar 2
saptamana /laborator
Iproiect
/practica
3.4. Total ore din planul de 28 | Din care: 3.5. curs 3.6. seminar 28
invatamant /laborator
Iproiect
/practica
Distributia fondului de timp: ore
a) Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 17
b) Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe 10
teren
c) Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii i eseuri 10
d) Tutoriat 5
¢) Examinari 5

f) Alte activitati:

3.7. Total ore studiu individual 47
3.8. Total ore pe semestru 75
3.9. Numarul de puncte de credit 3

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. De curriculum

4.2. De competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.2. De desfasurare a calculator, proiector.
seminarului/laboratorului/proiectului




6. Competentele specifice acumulate

Competente
profesionale

Analiza functiilor si tehnicilor publicitatii ca forma de comunicare.
Analiza limbajului cinematografic ca fundament al unei culturi/educatii bazate pe imagine.

Competente
transversale

Identificarea oportunitatilor de formare continua si valorificarea eficienta a resurselor si a
tehnicilor de invatare pentru propria dezvoltare.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

7.1. Obiectivul general al
disciplinei

Publicitatea, ca forma de communicare, functioneazi actualmente in mai multe medii.
Calitatile ei sunt dezvolate de experimente artistice, dar si de regulile stricte ale ecomomiei
de piatd. Arta aplicatd si solutie pragmaticd: printre producatorii ei uneori se enumera
renumiti regizori si artisti plasitici. Analiza narratologica a reclamelor ajuta la descifrarea
uneia dintre cele mai frecvente forme de expersie ale culturii contemporane, si in acelasi
timp dezvaluie notiunile si tehnicile de bazi ale povestirii filmice si fotografice.

7.2. Obiectivele specifice

8. Continuturi

8.3. Laborator Metode de predare Observatii
01. Tntroducere; stabilirea cerint elor 2 ore
02. Istoria societat ii de consum. Cultura consumatorului studiu de caz, dezbatere 2 ore
03. Introducere in cultura vizuala. Nicholas Mirzoeff studiu de caz, dezbatere 2 ore
04. Publicitatea si brandingul studiu de caz, dezbatere 2 ore
05. Antecedentele istorice ale publicitatii. Emblemele | studiu de caz, dezbatere 2 ore
renascentiste si publicitatea moderna

06. Paradigmele isrorice ale narrat iunii pictoriale. Mihail Bahtin | studiu de caz, dezbatere 2 ore
si Wolfgang Kemp

07. Analiza culturald a narrat iunii pictoriale. Mieke Bal studiu de caz, dezbatere 2 ore
08. Narremele de baza ale culturii. Northrop Frye si teoria | studiu de caz, dezbatere 2 ore
miturilor

09. Lumea diegetica. Noél Burch studiu de caz, dezbatere 2 ore
10. Narratologia formalista a filmelor. David Bordwell studiu de caz, dezbatere 2 ore
11. Semiotica si publicitate studiu de caz, dezbatere 2 ore
12. Retorica S i publicitate studiu de caz, dezbatere 2 ore
13. Analiza de publicitate studiu de caz, dezbatere 2 ore
14. Colocviu 2 ore
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continutul si bibliografia acestei discipline este in concordanta cu ceea ce se studiaza in alte centre
universitare din tard si strainatate.

10. Evaluare
A. Conditii de indeplinit pentru prezentarea la evaluare: prezenta, tema realizata

B. Criterii, metode si ponderi in evaluare:

Tip activitate 10.1. Criterii de evaluare | 10.2. Metode de evaluare | 10.3. Pondere din nota
finala

10.4. Curs

10.5. Seminar

Laborator referat 90%

Proiect

10.6. Standard minim de performanta 45%

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar
10.09.2015 asist. univ. drd. Boné Ferenc
Data avizdrii in departament Semnatura directorului de departament,
15.09.2015 prof. univ. dr. Pethé Agnes
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